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David Seidel hatte schon viele interessante Ge-
schäftsideen. Mit dem „Wunscherfüller – liebevoll 
verschenken“ wurde dann endlich sein Traum von 
der Selbstständigkeit mit einem Handel für spezielle, 
maßgeschneiderte Produkte und Geschenkideen 
2020 in die Tat umgesetzt. 3 Jahre nach der Er-
öffnung des 1. Ladengeschäftes in Rostock in der 
Doberaner Str. 160 folgte bereits der 2. Laden in 
Warnemünde in der Mühlenstraße 18.

Ein besonderes Augenmerk liegt beim Sortiment 
auf regionale und einzigartige Produkte. Damit 
diese auch ansprechend verpackt und in einem 
einheitlichen Erscheinungsbild erscheinen, hat 
sich David an die Experten der HAHN Media  
+ Druck GmbH gewandt. Entstanden ist eine  
Verpackung für verschiedene hauseigene Saucen. 
Darauf aufbauend sind für weitere Produkte  
Verpackungslösungen bereits geplant. In diesem 
Fall trifft Willi's Grillsoße auf Rosemaries Knob-
lauchsauce.

Die Zusammenarbeit ist aber nicht nur einsei-
tig. Unser Unternehmen greift ebenfalls auf 
die hochwertigen Produkte und Leistungen 
der Wunscherfüller zurück. So haben wir unser 
Weihnachtsmailing Ende vergangenen Jahres 
mit goldenen Lakritzkugeln "der Drops ist noch 
nicht gelutscht" von den Wunscherfüllern be-
stückt und somit eine ganz individuelle und ein-
malige Botschaft kreieren können.

Die Wunscherfüller – kleiner  
und feiner Geschenkeladen 
in Rostock & Warnemünde

„Geschäfte machen Menschen mit Menschen, die 
sich mögen. Zwischen uns hat die Chemie von  
Anfang an gestimmt, es erfolgt immer eine direkte 
und verbindliche Kommunikation. So macht die 
Zusammenarbeit mit Partnern Spaß und bringt  
Erfolg.“

David Seidel

www.diewunscherfüller.de
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Die Unternehmerin Johanna Glaeser aus Elmenhorst 
hat mit ihren jungen Jahren schon viel geschäftlich 
bewegt und auf die Beine gestellt. Mit eigener An-
hängervermietung, der Marke „Hannas Weiderind“ 
und der Pferdezucht hat sie sich mit 23 Jahren  
bereits mehrere wirtschaftliche Standbeine geschaffen. 
Mit dem Anspruch an einen gesunden und außer-
gewöhnlichen Fleischgeschmack züchtet sie Angus- 
und Wagyu-Rinder in ganzjähriger artgerechter Wei-
dehaltung.
 
Für die Landwirtschaft und den Transport der Tiere 
werden verschiedene PKW-Anhänger benötigt. Daraus  
entstand die Idee, die Anhänger zusätzlich für 
die Vermietung anzubieten. Sie gründete die Firma  
„Rostockanhaenger“.

Dafür haben wir mit ihr gemeinsam eine Website 
aufgesetzt, über die die Anhängervermietung or-
ganisiert wird. Nach der Fertigstellung haben wir  
die Website auch bei Google Business angemeldet.  
 

 
 
 
 
 
 
 

Es wurden ein sehr gutes Ranking in der Suchmaschi-
ne und jede Menge neuer Anfragen und Buchungen 
generiert.

Auf Basis der guten Erfahrungen haben wir bereits 
die nächste Website für „Hannas Weiderind“ und die 
Pferdezucht von Johanna in Arbeit.

Rostockanhaenger.de – erfolgreiches  
Webprojekt

www.rostockanhaenger.de

„Das Team von Hahn versteht einfach meine Wün-
sche und setzt diese zielorientiert um. Mit inspirie-
renden Ideen und neuem Input fühle ich mich sehr 
gut beraten und betreut. Ich bin dem Team von 
Hahn sehr dankbar!“

Johanna Glaeser, Inhaberin
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DIE RELEVANZ VON PRINT-MEDIEN  
im digitalen Zeitalter

„Der Briefträger und das klassische Print- 
Mailing erleben eine Renaissance (…).

Neben der niedrigen Konkurrenz auf dem Kanal 
eignet sich Direct Mail vor allem dazu, inaktive und 
digital nicht mehr erreichbare Kundensegmente zu 
reaktivieren (…).“

Printmedien haben trotz der Digitalisierung wei-
terhin eine hohe Relevanz, insbesondere für Leser 
oder Empfänger, die gerne physische Exemplare 
bevorzugen. Sie bieten eine alternative Leseerfah-
rung und werden oft für tiefergehende Analysen und 
hochwertige Druckqualität geschätzt. Unschlagbare 
Vorteile, wie die orts- und zeitunabhängige Ausein-
andersetzung mit dem Medium, keine technischen 
Voraussetzungen zum Betrachten, Langlebigkeit und 
einfache Weiterreichung, kein SPAM-Filter, Seriosi-
tät insbesondere auch vom Absender etc., lassen die 
klassischen Printmailings gerade in der jetzigen Zeit 
der SPAM-Flut wieder aufleben. Die kaufkräftige 

Zielgruppe zwischen 30 und 70 Jahre weiß diese 
Vorteile zu schätzen, wie tatsächlich nachprüfbare 
Zahlen beweisen.

Print macht Freude – ein netter Gruß, ein Angebot 
oder Gutschein im Briefkasten zaubert uns augen-
blicklich ein Lächeln ins Gesicht! Und die Freude 
kann lange anhalten. Postkarten sind die eindeu-
tigen Sieger in Sachen Ausdauer. Denn wer heftet 
sich schon SMS- oder WhatsApp-Nachrichten an 
den Kühlschrank?

Dennoch hat die zunehmende Digitalisierung da-
zu geführt, dass viele Menschen auch auf Online-
Quellen zugreifen, was die Printmedien vor
die Herausforderung stellt, besonders 
ansprechend, aufmerksamkeitsstark 
und individuell zu sein. 

Dies bieten wir mit immer neuen krea- 
tiven und technischen Möglichkeiten an!

• Effizient
• Aktivierend
• Datenschutzkonform
• Nachhaltig

• Skalierbar
• Reichweitenstark
• Aufmerksamkeitsstark

 Folgende Eigenschaften sind wichtig:
• Individualisierbar
• Genau Aussteuerbar (Zielgruppenrelevant)
• Glaubwürdig

WIE SOLLTE 
EIN IDEALES 
WERBEMEDIUM 
DER ZUKUNFT 
SEIN? A

MAILING WACHSTUM20222023+18 %
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Veredlung von uns ist
erste Sahne und nicht teuer!

Mit unseren spezialisierten und professionellen 
Mitarbeitern/-innen und unserem hochmodernen, 
einmaligen Maschinenpark veredeln wir Werbe- 
materialien und Verpackungen.

Die Ergebnisse sind nicht nur optisch erste Sahne, 
sondern wirken langanhaltend und führen nachhal-
tig zu Erfolg. Das Beste daran – es ist nicht wirklich 
teuer!

Wir entwickeln dabei ständig neue Möglichkeiten 
in ansprechenden und zeitgemäßen Designs von 
optischen und haptischen Eyecatchern, raffinierten 
Verarbeitungen und gezielten Personalisierungs-
varianten. In enger Zusammenarbeit mit unseren  
internationalen Partnern und Lieferanten ergeben 
sich so ständig neue Produktkombinationen, die Sie 
in Ihr Marketing integrieren können.

1.000 Werbepostkarten 
DIN A6, 4-farbig gedruckt 
auf weißem Karton (FSC)
Preis ohne Veredlung: 
142,00 EUR (netto)

Preis mit 1-stg. partieller 
4D-Effektlackierung: 
248,00 EUR (netto)

Preis mit 1-stg. partieller 
4D-Effektlackierung + 
partiellem Metalliceffekt: 
296,50 EUR (netto)

»

»

»

Auffallen und 
wahrgenommen werden 

können Sie nur, wenn Sie 
anders sind als Ihre 

Mitbewerber und nicht 
einfach das Gleiche tun 

wie alle anderen.

Wann dürfen wir 
Ihr nächstes Projekt 
aufwerten?

Ein simples 
Beispiel dazu

VEREDLUNGSBEISPIELE

18
BEEIN-

DRUCKENDE
FARBEN

MAGIC RED MAGIC SILVER MAGIC GOLD

»
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Magic-Name – Tischkalender 
mit Wunschnamen im Bildmotiv

Wie wär ś mit einem ganz persönlichen Geschenk 
für Ihre Liebsten, Mitarbeiter oder Geschäfts-
freunde? Unsere „Magic-Name“ Tischkalender 
können mit jedem Monat starten, werden auf Ihr 
Unternehmen gebrandet, können eine persönliche 
Widmung auf dem Titelblatt bekommen, ihre spe-
ziellen Jahrestermine enthalten (z. B. Hausmesse, 
Jubiläum oder Ferienzeit) und individuell angepasst 
werden. Das Beste – jeder Name von einer gelie-
ferten Excel-Liste wird mittels KI in die Bildmotive als 
Bildsymbol integriert.

Bestaunen Sie 
die Beispiele und 
lassen sich ein 
Angebot erstellen.»

Fussball-EM Planer  
2024 von HAHN Endlich ist es wieder soweit. Ne- 

ben den täglichen Katastrophen- 
meldungen in den Nachrichten  
dominiert ab dem 14. Juni 2024  
wieder ein sportliches Großer- 
eignis in Deutschland die Schlagzeilen. Nutzen Sie  
die Euphorie und positive Stimmung und  
senden Sie im Vorfeld Ihren Kunden und  
Geschäftspartnern einen EM-Planer mit Ihrer  
Werbung zu. So sind Sie garantiert vor und wäh-
rend des Ereignisses im Fokus und hinterlassen 
einen garantiert nachhaltig positiven Eindruck mit 
hoher Werbewirkung.
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Ist es nachhaltiger, eine Zeitung online statt gedruckt 
zu lesen? Sind digitale Medien ökologischer als 
Printprodukte? Antworten auf Fragen wie diese fallen 
ohne großes Nachdenken und Nachforschen schnell 
zugunsten der digitalen Medien aus.

Rohstoffbilanz
83 Prozent der grafischen Papiere werden zu  
Recyclingpapier weiterverarbeitet. Und das bis zu 
siebenmal. Frischfasern stammen in Deutschland 
überwiegend aus Sägewerksabfällen (Möbelindus- 
trie) und Durchforstungsholz. 

Digitale Medien bestehen zwar nicht aus nachwach-
senden Rohstoffen, dafür aber aus einer Vielzahl 
von Metallen und seltenen Erden, die vor allem in  
Zentralafrika und Asien abgebaut werden. Hierbei 
werden teils Regenwälder gerodet und die Arbeits- 
und Umweltstandards entsprechen oft nicht un-
seren Mindestansprüchen. Elektrogeräte werden in 
Deutschland gerade einmal zu 43 % recycelt.

Energiebilanz
Der Energiebedarf beim Herstellen von Printmedien 
ist überschaubar. Die Stromkosten machen nur rund 
2 % der Gesamtkosten eines Druckunternehmens  
aus. Durch unsere großflächigen Solarflächen  
kompensieren wir diesen Anteil fast vollständig.

Der Betrieb des Internets und internetfähiger Geräte  
verursacht so viel CO2 wie der gesamte globale 
Flugverkehr.

Der Vergleich offenbart mal Vorteile für das eine Me-
dium und mal für das andere. Beide werden zukünf-
tig weiter bestehen und ihre Daseinsberechtigung 
haben. Die Aufgabe, die Rohstoff- und Energiebilanz 
weiter zu verbessern, steht außer Frage.

Letztendlich entscheidet aber der Verbraucher, 
welches Medium er den Vorzug gibt und welche 
Informationen er konsumiert. Diesbezügliche For-
schungen haben belegt, dass Printmedien wesentlich 
häufiger und effektiver Botschaften transportieren 
als elektronische. 

Wie oft lesen Sie SPAM-Mails wie 
Newsletter, Sonderangebote etc.? 
Wie viel Zeit verbringen Sie täglich, 
wichtige Mails zwischen massen-
haften SPAM ś auszusortieren? 
Haben Sie schon mal ein Mail-
Sonderangebot mit nach Hause 
genommen, sich in Ruhe durch- 
gelesen und vielleicht mit  
Ihrem Partner besprochen?

Print vs. Digital - Was ist nachhaltiger?

HIER  
KOMMT  

DIE WIRKLICHE  
NACHHALTIGKEIT 

VON PRINT ZUM  
TRAGEN!!!

😢😍



HAHN Media + Druck GmbH  | HAHN Direktmarketing GmbH  | HAHN Kommunikation GmbH

Unser Weg zu realer Klimaneutralität 
Durch die Erweiterung unserer Solarflächen können wir zwischen 70 % bis 100 % 
unseres eigenen Stromverbrauches selber erzeugen. Durch Wärmerückgewinnung 
aus unseren Druckmaschinen werden auch die Heizkosten erheblich reduziert.

Mit der Installation von vorerst 3 Wallboxen haben wir auch die Voraussetzung 
geschaffen, die E-Autos von Kunden, Lieferanten und Mitarbeitern mit selbst produ-
ziertem Strom zu versorgen. Damit sind wir auf einem guten Weg, unsere Energie-
verbräuche zu optimieren und Emissionen tatsächlich zu reduzieren, anstatt diese 
nur über angekaufte Zertifikate zu kompensieren. Diese gelebte Praxis wird auch 
über unser easy.green.printing Zertifikat dokumentiert.
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Prozessoptimierung mit Hilfe unserer Webportale
Was vor über 10 Jahren mit einer Hotelkette begann, ist mittlerweile in vielen 
Branchen wie Tourismus und Hotellerie, Einzelhändlern, Bäckereien und Dienst-
leistungsunternehmen im Einsatz. Die Systeme sind modular ausbaubar, individu-
ell gestaltbar, intuitiv sowie mehrsprachig. Unsere Webportale optimieren und 
beschleunigen die Bestellprozesse, liefern Transparenz und Kosteneinsparungen 
und helfen Fehler zu vermeiden. Trotz aller Funktionen stehen immer Menschen 
dahinter, die jederzeit auch persönlich erreichbar sind und lösungsorientiert und 
unkompliziert bei Fragen oder Wünschen reagieren. Wenn Sie dafür auch bei sich 
einen Einsatz sehen, können wir gerne über Lösungsansätze sprechen.

Kontakt über Norbert Hahn, Tel.: 0381/77801-16, E-Mail: nhahn@myhahn.de

das 
WEBPORTAL 
nach ihren
wünschen!


