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Die jghrlich im April stattfindende Stifwarenmesse
ISM in K&ln ist die weltweit grofite Messe fur Suf3-
waren und Snacks. Eine Vielzahl an nationalen und
internationalen Ausstellern stellt auf der ISM Kaln
das gesamte weltweit verfigbare Stfwarensortiment
in allen Bereichen von Schokolade und Zuckerwa-
ren Uber feine Backwaren und Knabberartikel bis hin
zu Eiscreme und Rohmassen vor. Préasentiert werden
auf der SiBBwarenmesse KéIn ausschlieBlich fir den
Ladenverkauf bestimmte Endprodukte.
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 FantasTck

...MORE THAN SWEETS!

FantasTick

Unser langjghriger Kunde FantasTick nutzte diese
Messe, um ein ganzes ,Feuerwerk” an Produkineu-
heiten und Innovationen dem interessierten Publikum
vorzustellen. Wir entwickelten mit ihm gemeinsam
verschiedenste Verpackungslésungen fir Schoko-
laden, Pralinen, Bonbons, Erdnisse, Bérchen u.v.m.
Speziell fir die Messe wurden hochveredelte und raf-
finiert verarbeitete Musterserien von uns in Endauf-
lagenqualitét kostenginstig hergestellt. Mit unserem
Know-how und spezialisierter Technik sowie digitalen
Veredlungsméglichkeiten (ohne Werkzeugkosten) er-
geben sich so véllig neue Méglichkeiten und wir
konnten unser Geschéftsfeld dahingehend ausbauen.

Die vorgestellten Produkte waren auf der Messe ein
Publikumsmagnet und die getdtigten Bestellungen
Ubertrafen die Erwartungen erheblich.
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Das Team der HAHN Media + Druck GmbH Gberrascht
unser immer wieder aufs Neue mit ihrer Innovationsfahig-
keit, Flexibilitét und absoluten Zuverlassigkeit. Sie haben
einen groflen Anteil an unserem gelungenen Messeauftritt.

Lena Behrens (Produktmanagerin)

' www.fantastick.de
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Neue Website tir
AWG Bad Doberan

VYN I/ 000000000 0044000 700007

T WawG

Bad Doberan eG

Zur AWG Bad Doberan gehéren tber 1.600 Woh-
nungen und Gewerbeeinheiten, die sich an drei
Standorten befinden. Im Jahr 1957 gegrindet, ist
sie eine Genossenschaft mit langjghriger Tradition.
Soziale Verantwortung gegeniber den Mitgliedern
steht an erster Stelle.

Um den Mietern auch zukinftig ein anspruchsvolles
Mietumfeld zu bieten und Serviceleistungen zeitge-
mdf und modern zu kommunizieren, wurde die HAHN
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Kommunikation mit der Neuerstellung der Website so-
wie dem Erstellen und Einbinden von digitalen Formu-
laren beauftragt. Natirlich mussten auch alle digitalen
Inhalte optimiert fir mobile Endgeréite sein.

Nach dem Projektabschluss wird die Seite auch fort-
laufend weiterentwickelt und betreut durch unser Un-

ternehmen.

www.awg-dbr.de

Unterstitzung bei digitalen Stellen-
anzeigen in verschiedenen Portalen

Zu unseren digitalen Dienstleistungen zéhlen nicht
nur die Erstellung und Pflege von Websites, Landing-
pages, Webshops u.v.m., sondern auch die Erstellung
und Schaltung von digitalen Stellenanzeigen in den
entsprechenden Onlineportalen. Natirlich kénnen

Sie dies auch selber machen. Haufig fehlt aber die
Zeit im Alltag, das Logo oder Bilder sind nicht im
richtigen Format oder gar nicht vorhanden und die
Erfahrung, welche Portale fur welche Zielgruppe ge-
eignet sind, ist ebenfalls nicht da. Wir unterstitzen
Sie gerne bei der Azubi- oder Mitarbeitersuche zu
fairen Konditionen und kénnen auch auf eigene Er-
fahrungen zuriickgreifen.



Die Personalisierung von Druckerzeugnissen ist
dank des Digitaldrucks und neuer Technologien
schneller und préziser geworden. Ansétze aus dem
Online-Marketing werden auf die Druckindustrie
Ubertragen, und Digitalisierung und Automatisie-
rung verbessern die Geschwindigkeit und Qualitat
der Dienstleistungen. Die Kombination von Druck-
und Digitaltechnologien erméglicht schnellere Pro-
zesse und mehr Gestaltungsméglichkeiten bei der
Erstellung individueller Druckerzeugnisse.

Digitaldruck, neue verbesserte Printtechnologien
und die Vernetzung von Systemen machen es még-
lich, schnell und zielgenau Werbung in die N&he
der Kunden zu bringen. Verschiedene Studien be-
weisen, dass die Kaufbereitschaft steigt. So kaufen
44 Prozent der Konsumenten eher bei einer indivi-
dualisierten Werbung. Bei 74 Prozent steigt sogar
die Bereitschaft ein Produkt auszuprobieren, das sie
bisher gar nicht gekauft haben. Print spielt dabei
wieder eine tragende Rolle.

schatten
emotionale Bindungen zum Kunden

Die Verbindung von Print und digitalen
Méglichkeiten beschleunigt Prozesse

Das Zusammenspiel von Technik und Daten ermég-
licht es uns, die Vorteile der digitalen Welt in die
haptische Welt zu bringen. Die redaktionelle Glaub-
wirdigkeit von Printprodukten ist um ein Vielfaches
héher als in digitalen Medien. Der Betrachter nimmt
die Informationen bewusster wahr und beschéftigt
sich mit den Botschaften. Dies wird durch Asthe-
tik und Haptik erreicht. Nicht zuletzt bietet Print viel
mehr Raum fir Gestaltung.

Individualisierte Printprodukte sind nichts Neues.
Die Geschwindigkeit und die gestalterischen Még-
lichkeiten hingegen schon.
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statt Klicks & Likes

Denken Sie um und verzeichnen Y‘:“s
Sie echte, relevante Erfolge!

Horen Sie auf, Likes und Follower als die einzigen
Mafstébe fir den Erfolg lhrer Werbekampagnen zu
betrachten. Abgesehen vom Ansehen bei Kunden
und Wettbewerbern sind die Vorteile sowie die nach-
haltige Wirkung meist sehr gering. Definieren Sie |h-
ren Erfolg Uber echte unternehmensrelevante Kenn-
zahlen, die Sie Uber die verschiedenen Werbekandle
erzielen. Am Beispiel von Printmailings ist eine kam-
pagnengebundene Responseerfassung via Aktions-
code oder verknipfte Landingpage sehr einfach und
der Erfolg anhand getétigter Kéufe, Buchungen oder
Anmeldungen sofort nachvollziehbar.




Printprodukte der

Die rasante Entwicklung der Technologie hat die Me-
dienlandschaft in den letzten Jahren stark veréndert
und viele haben befirchtet, dass Printmedien auf-
grund der Digitalisierung verschwinden werden. Je-
doch sehen wir heute, dass Printprodukte nach wie
vor eine wichtige Rolle spielen und auch in Zukunft
einen Platz haben werden.

Zundchst einmal ist es wichtig zu erwdhnen, dass
Printprodukte auch in Zukunft ihre Stérken behalten
werden. Sie bieten ein haptisches Erlebnis und eine
gewisse Glaubwirdigkeit, die digitale Medien nicht
immer bieten kénnen. Zudem gibt es immer noch
Menschen, die gerne ein physisches Produkt in der
Hand halten und durchblattern machten.

Eine Méglichkeit, Printprodukte fir die Zukunft zu
optimieren, ist die Kombination mit digitalen Inhal-
ten. Printprodukte kénnen durch Augmented Rea-
lity und QR-Codes mit zusétzlichen Informationen,
Videos und interaktiven Elementen ergdnzt werden.
Dadurch wird das Leseerlebnis noch spannender und
interessanter gestaltet.

Ein weiterer Trend, der in Zukunft an Bedeutung ge-
winnen wird, sind personalisierte Printprodukte. Durch
den Einsatz von Big Data kénnen Leserinteressen
und -préferenzen analysiert und daraufhin individuell
zugeschnittene Inhalte und Produkte erstellt werden.
Ein Beispiel hierfir sind personalisierte Magazine
oder Zeitungen, die nur Artikel enthalten, die fir den
ieweiligen Leser relevant sind.

Zudem wird auch der Einsatz von umweltfreundlichen
Materialien und Produktionsmethoden immer wich-
tiger. Printprodukte der Zukunft sollten ressourcen-
schonend produziert werden, um den &kologischen
FuBabdruck zu minimieren. Hierbei wird auch das
Thema Recycling eine wichtige Rolle spielen.

Abschlieffend lésst sich sagen, dass Printprodukte auch
in Zukunft ihre Daseinsberechtigung haben werden,
iedoch mssen sie sich den Anforderungen der Zeit an-
passen. Die Kombination mit digitalen Inhalten, perso-
nalisierte Angebote und umweltfreundliche Produktion
werden die Printprodukte der Zukunft prégen.
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PrintPLUS

HAHN-WeprI’TCI e optimieren nicht nur

Produktionskosten, sondern férdern auch die
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( Gerne beraten wir Sie, ob unsere
Lésungen auch in lhrem Unternehmen
sinnvoll eingesetzt werden kénnen.

Unsere im Markt etablierten Webportale sind seit
Jahren auch international und mehrsprachig im Ein-
satz. Sie optimieren die Einkaufs- und Bestellprozesse
unserer Kunden erheblich, schaffen Transparenz und — ~1 Mehr Infos sehen Sie dazu

minimieren Fehler (immer aktuelle Daten, keine Fehl- I_>_| auch in unserem Erklarvideo:

bestellungen), vereinheitlichen die AuBendarstellung https://www.youtube.com/watch2v=c6-Yr9FOplY&t=14s
nach Cl der Unternehmen und bindeln die Produk-
tion und die anschlieBende Lieferung. Gerade dieser
Aspekt schafft nicht nur Kostenvorteile fir beide Sei-
ten, sondern spart auch erheblich Ressourcen (Papier,
Druckplatten, Energie) durch die Sammelproduktion
und CO, durch die Sammellieferung von mehreren

Produkten an eine Adresse.

Papiertragetaschen — lhr Werbe-
trager tOr Messen und Give-aways

SISILI00000 7000000000000/ Aus Papier lassen sich bekanntlich die vielfltigsten
Produkte herstellen. Wir haben eine Tragetasche
kreiert, die stabil ist, um auch Aktenordner zu trans-
portieren. Gleichzeitig ist sie leicht und faltbar und
dank der Méglichkeit der individuellen Gestaltung
auf allen Seiten auch ein idealer Werbetrager.

Die Tragetasche kann in unterschiedlichen Gréfien,
ie nach Anwendungszweck hergestellt und individu-
ell gestaltet werden. Sie dient u. a. als Tasche fir
Weinflaschen, als Give-away-Tasche auf Messen,
als Tragetasche fir Ordner bei Steuerberatern oder
auch als hochwertige Verpackung in Modeléden.

Wir machen lhnen gerne ein individuelles
Angebot fir lhren Einsatzzweck!
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HAHN

Direktmarketing
www.myhahn.de

HAHN Media + Druck GmbH | HAHN Direktmarketing GmbH | HAHN Kommunikation GmbH (‘ Klimaneutral

Druckprodukt
ClimatePartner.com/53264-2306-1002

Norbert Hahn
Trendbrauer

Tel. 0381 / 7780116
nhahn@myhahn.de

Torsten Hahn
Allesmaglichmacher
Tel. 0381 / 7780117
thahn@myhahn.de

Mario Paap
Papiersommelier

Tel. 0381 / 7780119
mpaap@myhahn.de

René Matuschek
Terminjongleur

Tel. 0381 / 77801-55
rmatuschek@myhahn.de

Kay Kuntze
Datenschutzexperte/Mailings

Tel. 0381 / 77801-29
kkuntze@myhahn.de

Manuela Klingenberg
Teamdompteurin

Tel. 0381 / 7780118
mklingenberg@myhahn.de
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Neue Heidelberger Druckmaschine
for mehr Effizienz

Im Sommer dieses Jahres haben wir eine neue 5-Farb-Druckmaschine mit Lackwerk

vom Weltmarktfihrer Heidelberger Druck in Betrieb genommen. Warum machen wir

erneut eine Millioneninvestition in diesen turbulenten Zeiten? Wir glauben natirlich

an die Zukunft von gedruckter Werbung und Kommunikation. Die neue Druck-

- maschine hat aber auch einen geringeren Energieverbrauch, benétigt tber 30 %

U-_ weniger Anlaufmakulatur und verfigt mit der ,Push-to-Stop”-Technologie Uber

' neueste intelligente Systeme, welche den Bediener von Routineaufgaben entlasten
und somit den Arbeitsplatz noch attraktiver for junge Menschen machen.

Wirtschaft féngt mit ,wir” an — Starte jetzt deine

Ausbildung bei der HAHN Media + Druck GmbH

Wenn Du Inferesse an einer Ausbildung oder einem Job bei uns hast, melde Dich
gleich zur Betriebsbesichtigung oder zum Praktikum bei uns an unter:

bewerbungen@myhahn.de

TOP

AUSBILDUNGS
BETRIEB

Unsere Ausbildungsberufe findest du hier:
www.myhahn.de/karriere/ausbildung.html




