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Die Kundenzeitschrift der HAHN Unternehmensgruppe
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Der feine Unterschied zwischen Drucken und Beeindrucken

Print-Mailing ist wie ein Influencer aus Papier

Programmatik-Print schafft wirksame Kommunikation

Print ist und bleibt nachhaltig

WWW.MYHAHN.DE w Neue Solarflichen auf Produktionshallen
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VERANSTALTUNGS-
EINLADUNG

Zuerst wurde eine personalisierte Save-the-Date
Karte per Post an alle Gaste versendet inkl. QR-
Code mit moglichem Kalender-Eintrag im Handy.

Der DEHOGA MV plante gemeinsam mit dem Golf-
verband fir Anfang Februar 2023 das |, Traditionelle
Grinkohlessen” fur Mitglieder, Férdermitglieder und
Sponsoren sowie Gaste aus Politik und Offentlichkeit.
Das Schloss Fleesensee war mit der Durchfihrung
der Veransfaltung betraut worden. Herr Dettmann, als
Hauptgeschdftsthrer des DEHOGA MV kimmerte
sich um die Organisation der Veranstaltung und auch

um die passenden Einladungen.

S udde S0 kam er im Oktober 2022
'?w%%féziﬂma[ auf unser Druck- und Medien-
mwmzm/fﬁraﬂfe&«wé haus zu. Im Gesprach mit
WV@M«M”"“?W”%, Torsten  Hahn  wurde die
,,Mgmfﬁrdwu«mﬁw?" Kampagne geplant und das
/”#MNMMM+PWM5’“M Timing besprochen. Anfang

Watthias Detuans, Dezember bekamen alle

MWMWAW-DEM“MV Empfénger vorab  eine

e

Die offizielle Einladung wurde mit einem
Panorama-Briefumschlag versendet und mit einem
QR-Code direkt zur Landingpage versehen.

Auf der Landingpage konnten alle geladenen Giiste
2u- oder auch absagen. Die Daten konnten durch den
Veranstalter schnell und einfach ausgelesen werden.

personalisierte ,save the date™Karte per Briefpost
zugesandt, um sich die Veransfaltung schon mal
vorzumerken. Auf der Karte war ein QR-Code auf-
gebracht, der beim Scannen gleich den Termin in
das jeweilige Handy tbertragt und in den Kalender
ibernimmt. Anfang Januar wurde dann die offizielle
Einladung als hochwertige Klappkarte im Panorama-
Briefumschlag  versendet. Diese beinhalfete auch
wieder einen QR-Code.

Beim Scannen dieses Codes wurde der Empfénger
dann gleich auf eine landing-Page geleitet. Hier war
eine unkomplizierte Anmeldung maglich und die Daten
konnten direkt vom Veransfalter verarbeitet werden.

Dies ist ein schones Beispiel, wie zeitgemaB
Print- und Onlinekanéle gemeinsam genutzt
werden und sich ideal ergénzen.




NEUE WEBSITE FUR
Glastechnik & Turautomatik

Die neue Website erstrahlt im modernen Look

Endgerate optimiert und wird im
Rahmen eines Wartungspaketes

Damit das umfangreiche Leistungs-
angebot fir pofenzielle Interessen-
fen und Kunden schnell auffindbar ~ nach den akiuellsten  Sicherheits-
ist, Referenzen aktuell kommuniziert  und ~ Datenschutzanforderungen
werden kénnen und eine einfache  Uberwacht.

Kontaktaufnahme maglich ist, war
eine neue, zeitlgemdBe Internetpra-
senz notig.

Zukinftig kénnen auch Jobange-
bote darilber kommuniziert werden
oder Social-Media
Kandle einge-

bunden

werden. ‘

Hierfir wurde das Team der
HAHN  Kommunikation ~ GmbH
beauftragt, die Fotos und Drohnen-
aufnahmen anzufertigen sowie die
Website schnell und professionell
zu erstellen. Selbstverstandlich st

die Website auch fir mobile

& o |

Die Firwa HAHN Kowwunkation Gud# hat uns unkowpliziert und
professionell berateu und das gewiinschte Projekt innerhals kureer
2eit uugesetzt. Sie it jederzelt erreichbar uud Kiuwent Sich uu-
Y R Martin Fellwann (Prokurist)
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Mehr dazu unter: www.tuerautomatic.de

HAHN KOMMUNIKATION |

PrintPLUS,

www.tuerautomatic.de

Die Glastechnik und Tirauto-
matik wurde 1992 gegriindet.

Mittlerweile arbeiten 7 feste
Mitarbeiter an dem Standort
Elmenhorst und leisten von der
Planung Uber die Fertigung,
der fachgerechten Montage
auch den kompetenten Ser-
vice und die Wartung fir ihre
Kundschaft.

Glastechnik und Tirrautomatik
Gewerbeallee 40
18107 Elmenhorst-Lichtenhagen
+49 (0) 381 700 76 90

info@tuerautomatic.de




| HAHN DIREKTMARKETING

FUCIF'F;‘H J

222

I/ 00000 00000 00000000077

.Die Verlagerung auf
digitale Medien macht die
analogen Medien nur noch aufregender”

Es gibt nichts Schéneres, als ein sorgféltig gestaltetes
und produziertes Printprodukt in der Hand zu halten.
Da wird nicht nur der visuelle Sinn angesprochen,
sondern auch das Fihlen, Riechen und Héren. In un-
serem hektischen Alllag, in dem taglich dutzendfach
E-Mails ankommen, der SPAMFilter iberquillt, das
Handy eine 24/7-Emeichbarkeit suggeriert, Social-
Media, Whats-App efc. Informationen senden, ist ein
seridses Printorodukt auch ein Stick Entschleunigung.
Es kommt unaufgeregt daher, verlangt nicht sofort die
volle Aufmerksamkeit, wirkt nachhaltig und langfristig,
verkérpert Wertschatzung und Gloubwiirdigkeit und
ist mitflerweile kein Massenphénomen, sondern fallt
auf und wird positiv wahrgenommen. Die Response-
quoten belegen diesen Trend eindeutig.

Wenn dann das Printprodukt auch
noch aufféllig veredelt, raffiniert gefalzt,

gelasert und personalisiert ist und aus ansprechendem
Material gefertigt wurde, ist eine besondere Beach-
tung garantiert. Wir erleben es regelmaBig, dass
gut verpackte Botschaften oder Produkte Gberdurch-
schnitfliche Aufmerksamkeit und Reaktion der Empfén-
ger hervorrufen. ,Kunden kaufen nur, wenn sie wow
sagen!” Wir entwickeln gerne mit lhnen beeindru-
ckende Kampagnen, ob ansprechende Webprojekte
oder aufmerksamkeitsstarke Printprodukte. Als Knigs-
disziplin verbinden wir beide Welten zu crossmedi-
alen Kampagnen und schaffen so die Grundlage
for maximale Sichtbarkeit und Waohrnehmung

auf allen Kommunikationskandglen.

Wir freven uns, mit lhnen ber lhre
Ziele ins Gespréich zu kommen.




Das Print-Mailing erlebt eine Renaissance, denn mit
gut gemachten Print-Mailings kann man Kunden
begeistern. Aus den klassischen, oft totgeglaubten
Kanélen kann man vieles mit in die

Zukunft nehmen.

Seit dem Inkraftireten der DSGVO denken wieder
mehr Kunden Uber Mailings nach. Dabei geht es
aber heute vor allem um hochwertigen Content mit
Nutzwert und weniger um klassische VWerbebriefe,
die friher in groen Massen an die Kunden verschickt
wurden. Qualitét statt Quantitdt.
Wichtig ist, dass das Mailing einen Kunden genau im
richtigen Moment erreicht. Dann wird das haptische
Werbemittel, das der Kunde anfassen und sich an die
Pinnwand hangen kann, seine Wirkung erzielen: Die
Menschen wollen unterhalten werden, sie wollen ein
Erlebnis, das sich abhebt von ihrem digitalen Leben.
Man kann es nicht wegklicken, es ist wertig, authen-
fisch, vielleicht durch Verpackungen und Stanzungen
veredelt. Das schafft ein digitales Werbemittel nicht.
@ Es darf aber geme verknipft werden,
durch landingpages oder QR-Codes.
I‘ !! ll Dank Smartphone gibt es da heute auch

fast keinen Medienbruch mehr.
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Das erste Mailing ist wie das erste Gespréch mit
jemandem, den Sie gerne kennenlernen méch-
ten — und mit jedem weiteren Dialog lernen Sie
ihn besser kennen. Da nehmen Mailings eigent-
lich die Rolle von Influencern ein: Sie informieren
Menschen iber ein Thema, das sie interessiert.
Und treten in einen Dialog. Es ist doch derselbe
Mechanismus: Ein Influencer postet ein Bild von
sich am Strand und schreibt, dass er einen herr-
lichen Platz entdeckt hat und fragt seine Follo-
wer: “Was ist ever Lieblingsplatz2 Schreibt es in
die Kommentare!” Das Mailing sagt: Guck mal,
was fiir schéne Bademoden es hier gibt. Sieh sie
Dir doch mal an und verrate mir Deine Lieblings-
farbe. Dazu einen Einkaufsgutschein, schon sind
Sie im Gespréich. Wie ein Influencer, oder ein
Vertriebler, aber aus Papier.

Man darf sich bei Mailings ruhig
mal was trauen, der Werbebrief
in “DIN LANG-weilig” ist out.
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PROGRAMMATIC PRINT ...
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Werbebanner Nur 15 % der Print-Produkte mit
werden E-Mails werden Personalisierung
unterdriickt wahrgenommen sind die Lésung

EMOTIONALITAT UND WAHRNEHMUNG
VON PRINT-MEDIEN VERKNUPFT MIT DEN
MOGLICHKEITEN UNSERER ONLINE-WELT

Was tun bei sinkender Kunden-Reichweite?

Uber digitale Kandle prasseln auf die Verbraucher fomatisiert ausspielen. So entsteht ein hoch-
jeden Tag unzdahlige Kaufangebote und VWerbebot- relevantes und  wirksames Kommunikati-
schaften ein. Viele wehren sich durch Adblocker und onswerkzeug, das Botschaften sicher ins
Spamfiller gegen diese Informationsflut. Werbeban- Aufmerksamkeitsfeld der  Konsumenten
ner und Werbe-E-Mails werden so ungesehen unter- bringt und Unternehmen zu Top-Conver-
drickt. sion-Rates verhilft.

Das aber stellt Unternehmen vor grof3e Herausforde- Diese Form der individualisierten Anspro-
rungen: Fir sie wird es immer schwieriger, mit ihren che muss nicht mit viel Aufwand oder
Botschaften zur Zielgruppe durchzudringen. Auch hohen Kosten verbunden sein. Moderne
rechtliche Einschrankungen wie Double-Opt-In tragen Drucktechnologien und flexible Cloud-L&-
dazu bei, dass Online-Reichweiten kontinuierlich sin- sungen ermoglichen einen schlanken und
ken. In dieser Situation trumpft das vermeintlich alte schnellen Einstieg.

Medium Print mit neuen Méglichkeiten auf: der Hy-
perpersonalisierung von gedruckten Werbemitteln.
Dank Programmatic Printing lassen sich Printprodukte Wir erarbeiten mit lhnen gemeinsam passende
wie Kataloge oder Mailings auf die Bedirfnisse Lésungen, die die Grundlage fiir eine langfristig
einzelner Kunden zuschneiden und vollkommen au- erfolgreiche Kundenansprache schaffen.



Print bleibt

Auf Basis einer Studie des Bundesverbandes Druck
und Medien (bvdm) sollen auch Skeptiker von der
Nachhaltigkeit der Druckindustrie Gberzeugt werden.
Demnach macht der CO2\Wert aller Druck-Erzeugnisse
in Deutschland weniger als ein Prozent des gesamten
FuBabdrucks aus, den eine Person pro Jahr hinterlgsst.
Print gehért damit zu den nachhaltigsten Kommunika-
tionsmitteln Gberhaupt — und zu den transparentesten:
Alle Emissionen werden direkt bei der Produkfion f&l-
lig. Versteckte Belastungen, wie etwa ein nachhaltiger
Energieverbrauch, werden vermieden.

Obwohl die Branche vergleichsweise umweltfreund-
lich arbeitet, gehen viele Unternehmen weiter: Sie bie-
ten an, die Produktion gegen Aufpreis durch Kom-
pensationen klimaneutral zu stellen.

Nachhaltigkeit ist ein wichtiger Teil der Produkiqualitat
und als solcher vom Kunden nach-

gefragt.  Unser Unfernehmen
speziell erweifert gerade
seine vorhandenen
Solarflédchen, um so
kiinftig bis zu 70%
des  ftaglichen
Strombedarfs
selber zu de-
cken.

CERTIFICATED 06-2022-140

Weiterhin ~ setzen  wir
groBenteils  FSC- und
PEFC-zertifizierte Papiere
ein und besitzen auch das
EasyGreenPrint Zertifikat.
Die Produktion und der Ver-
sand (sowohl Stickgut als
auch Mailings) kénnen komplett
klimaneutral erfolgen. Wir sind seit
ber 15 Jahren Mitglied bei Climate-

Partner.

Es wird kein einziges analoges Produkt

verkauft ohne Label, ohne Verpackung oder

ohne Werbeflyer — und daher ist und bleibt Print
das Basiskommunikations-Werkzeug unserer
Gesellschaft. Sei sie nun digital oder nicht.




®
Media + Druck

HAHN

Direktmarketing
www.myhahn.de

Elemente die mit “PrintPLUS" gekennzeichnet sind,
bieten Verbindungen zu multimedialen Inhalten und
ermdglichen Interaktionen. Fur g ist die

gleichnamige App hier kostenfi uladen.

£ Available on the

. App Store ™ Google play

(5 Klimaneutral

Druckprodukt
ClimatePartner.com/53264-2302-1001

HAHN Media + Druck GmbH | HAHN Direktmarketing

Torsten Hahn Norbert Hahn i Mario Paap
Allesmdglichmacher Trendbrauer Papiersommelier

Ko Tel. 0381 / 7780117 Tel. 0381 / 7780116 Tel. 0381 / 7780119
thahn@myhahn.de nhahn@myhahn.de mpaap@myhahn.de
René Matuschek Kay Kuntze i Manuela Klingenberg
Terminjongleur Briefmarkeneinsparer ; Teamdompteurin
Tel. 0381 / 77801-55 Tel. 0381 / 77801-29 Tel. 0381 / 7780118
rmatuschek@myhahn.de kkuntze@myhahn.de mklingenberg@myhahn.de
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Tel. 0381 / 77801-43
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Eigene Maf3stabe setzen: Das EasyGreenPrint-Zertifikat

> = "y Mit dem EasyGreenPrint-Zertifikat (E.G.P) tréagt die HAHN Media + Druck GmbH ein
— weiteres Label, das dem Unfemehmen in Sachen Nachhaltigkeit ein hohes
6“0 Niveau bescheinigt.

Es bedeutet, dass sich das Untemehmen sténdig mit der organisatorischen Planung,
easy. green print. der betrieblichen Planung und Steuerung sowie einer anschliebenden Bewertung und
folglich der kontinuierlichen Verbesserung unter Nachhaltigkeitsgesichtspunkten aus-
einandersetzen muss. Dies wird exfern bewertet und zertifiziert.
Das Zertifikat gilt fir jeweils 2 Jahre.

CERTIFICATED 06-2022-1404-5716

Erweiterung Solarflachen auf unseren Produktionshallen

Um den gestiegenen Energiepreisen entge-

genzuwirken und uns unabhdngiger von
Preisschwankungen beim Energieeinkauf zu
machen, erweitern wir unsere Solarfléchen
auf den Déchern der Produktionshallen er-
heblich. Dadurch kénnen wir kiinftig statt
ca. 20 % nun bis zu 70 % unseres eigenen

Strombedarfs selber erzeugen.



