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Die Marlower Möbel GmbH ist ein familienge-
führtes, mittelständisches Unternehmen, das sich 
auf die Produktion von Krippen-, Kindergarten- und 
Schuleinrichtungen spezialisiert hat.

Seit über 60 Jahren werden in Marlow auf einem 
ca. 4 ha großen, firmeneigenen Grundstück hoch-
wertige Möbelstücke aus dem Naturprodukt Holz 
gefertigt.

Die Firma Hahn und insbesondere Herr Paap und Herr 
Dahl haben mich jederzeit professionell beraten und jedes 
Projekt terminlich und qualitativ perfekt umgesetzt. 

Mirko Ohm, Geschäftsführer Marlower Möbel GmbH

Von der Idee
bis zum fertigen 
Produkt

Über die Anfertigung der jährlichen Weihnachtskarten 
bestand schon seit vielen Jahren eine Geschäftsbe-
ziehung zu unserem Medien- und Druckhaus. Vor 3 
Jahren fragte der Geschäftsführer Mirko Ohm dann 
die Herstellung eines umfangreichen Produktkata-
loges an. In Abstimmung mit Herrn Paap aus un-
serem Hause entstanden aus dem ursprünglichen 
Projekt mehrere kleine Themenkataloge, die effizient 
und zielgerichtet eingesetzt und bei Veränderungen 
auch kostengünstig nachproduziert werden können. 

Auf Basis der guten Erfahrungen aus dem Projekt 
wurde auch die Frage nach der Erstellung und Pflege 
der neuen Firmenwebsite an unser Haus herange-
tragen. Durch unsere Leistungs- und Kompetenzer-
weiterung in den letzten Jahren konnten wir dieses 
Projekt ebenfalls erfolgreich umsetzen und sinnvoll 
mit den Printprodukten verknüpfen.

Ein besonderer Vorteil war auch die Nutzung der  
aus dem Druck vorhandenen Bilddaten für die cross-
mediale Nutzung.

www.marlower-moebel.de

PrintPLUS
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Mirko Ohm, Geschäftsführer Marlower Möbel GmbH

Einen sonnigen guten Tag, 
wenn Sie regelmäßig sieben bis acht Stunden schla-
fen, sind Sie wach, konzentriert, fit und haben richtig 
viel Energie. Zumindest, wenn Sie das regelmäßig 
machen. Zumindest kann ich Ihnen das bestätigen, 
denn seitdem ich das mache, fühle ich mich so. 

Warum ist diese Regelmäßigkeit so entscheidend? 
Wenn Sie im Marketing kontinuierlich richtig gute 
Impulse setzen und das über einen langen Zeitraum, 
ohne Ihre Kunden zu nerven, sondern ganz char-
mant, so wie es zu Ihrer Branche passt – so werden 
Sie unweigerlich viele Anfragen, Käufe oder Bera-
tungen, je nachdem was Ihr Ziel war/ist, zurückbe-
kommen.

1. Entscheiden Sie  
sich für die Kontinuität.
 
Seien Sie mutig und kreativ. Spielen Sie mit Meta-
phern, Bildern, Texten, seien Sie ungewöhnlich und 
im wahrsten Sinne des Wortes „merkwürdig“, denn 
eine 08/15 Botschaft wird nicht erfasst. Sie dürfen 
auch aufmerksamkeitsstark sein und Ihre Kunden 
überraschen und dabei einen positiven Eindruck hin-
terlassen. Bei unseren „HAHNsinn“-Magazinen fin-
den Sie immer die neuesten Veredelungstechniken 
auf dem Cover, in Kombination mit einem nicht so 
ernsten Titelbild, und nein, das mag nicht jeder, es 
ist allerdings unsere Kunst zu zeigen, wie sich Druck-
produkte in einer immer lauter schreienden Welt ab-
heben können.

 
2. Entscheiden Sie sich für einen 
„merkwürdigen“ Stil im Marketing.

Was könnte ein Lösungsansatz sein? Sie könnten  
z. B. 4 x im Jahr einen Kundenbrief, der abgestimmt 
ist auf die jeweiligen Ansprechpartner (Handwerker, 
Privatkunden, Industriekunden, etc.) und natürlich mit 
einem Responseelement angereichert ist, versenden. 
Es gibt hier keine pauschalen Empfehlungen, weil je 
nach Geschäftsmodell, Art des Kundenkreises – wie 
diese Informationen aufnehmen, Ihren saisonalen 
Schwankungen im Geschäftsalltag etc. individuelle 
Lösungen, sogar unterteilt nach Kundengruppen, Ih-
nen mehr Erfolg bringen, als alles mit der Kanne zu 
bearbeiten.

Darum, hier unser Angebot für Sie: Einen telefo-
nischen oder digitalen Beratungstermin, in dem Sie 
die Frage klären können: „Was bringt mich und mein 
Geschäft im Marketing wirklich sinnvoll weiter?“ Sie 
bekommen Lösungen für eine intelligente, kosten-
sparende und dabei emotionale Kundenbindung. 
Sicher, denn das machen wir seit ganz ganz langer 
Zeit, jeden Tag.

Ihnen einen wundervollen Tag und vor allem die bes-
ten Kunden der Welt, die Sie sich wünschen und die 
Sie verdient haben.

Roberto Wendt 
Umsatzarchitekt
Telefon: 	0381 / 77801-58
E-Mail:	 rwendt@myhahn.de

Kontinuität schlägt 
Spontanität
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Gezielte EYE CATCHER 
statt Informationsflut

Das vermutlich größte Problem, mit dem das Mar-
keting heute zu tun hat, ist nicht die Datenschutz-
Grundverordnung oder Künstliche Intelligenz, son-
dern die Informationsflut. Je mehr Informationen 
auf uns einprasseln, desto mehr vergessen wir. In-
formationen sind wie eine Dusche. Man wird nicht 
nasser, wenn man die Dusche weiter aufdreht. Man 
wird auch nicht sauberer, wenn der Duschkopf grö-
ßer ist. Und ebenso kann man nicht mehr behalten, 
je größer die Menge an Informationen ist. Es über-
fordert unsere Aufmerksamkeit. 

Forscher nennen das auch Werbeblindheit: Ver-
braucher sehen nicht mehr hin. Oder (unser Gehirn  
 
 
 

ist nun einmal ein wahres Wunderwerk) wir sehen 
zwar hin, nehmen aber nichts wahr.

Werbung und Aufmerksamkeit sind also zwei Din-
ge, die nicht immer zusammenpassen. Die Wahl 
des richtigen Mediums ist um so komplexer gewor-
den. Die Lösung des Dilemmas finden Werbungtrei-
bende allerdings nicht in digitalen Werbekanälen – 
die sind eher das Problem. Die Lösung sind gut ge-
machte, intelligente, gedruckte Medien. Die bieten 
dem Verbraucher die Möglichkeit, sich Werbung in 
Ruhe dann anzusehen – wann es ihm passt. Dann 
entfaltet Werbung auch ihre Wirkung. Und wenn es 
keine Werbung ist, um so mehr. Deshalb sind wir 
sicher, dass Ihnen diese Ausgabe gefällt.

MAN  
MUSS 
PRINT  

AUCH ALS 
DIE FORT
SETZUNG 
DES DIGI 

TALEN 
MARKE

TINGS VER
STEHEN

Der Eye Catcher
 
Ein guter Einstieg in eine Kampagne ist mit 
einem Mailing beschrieben. Ein Postmailing 
ist ganz einfach DSGVO-konform zu gestalten 
und hilft eine erste Selektion der Beworbenen 
durchzuführen. Dies spart wiederum Geld im 
digitalen Teil der Kampagne, da der Weg des 
Inbound Streuverluste so gut wie ausschließt 
und dazu führt, dass die Werbung nicht als 
"nervig" empfunden wird. Mit innovativen Pro-
duktionsmöglichkeiten kann jeder Kontakt zum 
Kunden ein absoluter Eye Catcher werden.

• personalisierte Lasercuts oder -Gravuren

• Filigranstanzungen

• Veredlungstechniken wie Heißfolierung

• Relief- oder Effekt-Lacke

• ausgefallene Formen und Aufbautechniken

Der erste Eindruck zählt. Hat das Printprodukt 
die Aufmersamkeit gewonnen, ist der Weg in 
die Digitalkampagne geebnet.

PrintPLUS
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EIN WAHRES  
ERLEBNIS 
IN OPTIK 
UND HAPTIK

PrintPLUS
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Ein Kalender? – Ihr Kalender!

Roberto Wendt 
Umsatzarchitekt
Telefon: 	0381 / 77801-58
E-Mail:	 rwendt@myhahn.de

Option: Ihr Logo und Werbeeintrag
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01. November - Allerheiligen (regional)
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08. Internationaler Frauentag (regional)

Ihre Werbung
Beispielbild

5-MONATS-KALENDER PRO
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4-MONATS-KALENDER PRO

1  2  3  4  5  6

Wir haben für Sie 5 geheime Tipps, wie Ihre Kalender 
im Jahr 2023 aussehen können: 

1.  QR Code auf dem Kalendermotiv 
oder dem Monatsblatt.
Dieser QR Code geht aber bitte nicht auf Ihre Web-
site, die schon seit einigen Jahren bekannt ist. Son-
dern z. B. auf ein Video, das eine Produktneuheit 
zeigt, das neugierig auf eine Veranstaltung macht, 
in dem Sie oder jemand anders die Zuschauerschaft 
willkommen heißen – hier gibt es keine kreativen 
Grenzen. Sie können ein geniales Video machen 
oder jeden Monat eines oder wenn es passt, auch 
gerne für jeden Tag. Ihr Kalender wird zur leben-
digen Bildschirmfläche und kann so Kontakte er-
zeugen, Anfragen generieren und Kunden – Mitar-
beiter – Geschäftspartner zu Fans machen. 

2.  Individuelle, für Ihre Branche  
passende Termine im Kalendarium.
Das können Messen, Hausmessen, Events, Sommer-
feste, Vorankündigungen – sogar Save the Date Ter-
mine für Hausmessen etc. sein – sie können das sogar 
gleich mit einer Anmeldeseite via QR Code verknüpfen.

3.  Jeden Monat wird ein Produkt,  
eine Dienstleistung oder das Thema  
des Monats vorgestellt.
So schärfen Sie ihr Profil und lenken den Fokus je 
Monat auf einen Schwerpunkt. Gerade wenn Ihr 
Geschäft vielfältig ist, haben Sie so die Möglichkeit, 
sich in Ruhe und mit einer ungeteilten Aufmerksam-
keit zu erklären.

4.  Das gewisse Extra.
Durch unsere Lasertechnologie können wir jedes 
Motiv aus Ihrem Kalenderblatt lasern, das Ihr Kun-
de – Geschäftspartner – Mitarbeiter dann z. B. als 
Kaffee- / Tee- / Wasserglasuntersetzer mit zusätz-
lichen Informationen und digitalem Kontakt zu Ih-
rem Vertrieb nutzen kann. Oder Sie stellen jeden 
Monat eine Frage zu Ihren Produkten / Dienstleis-
tungen und die Auflösung gibt es auf Ihrer Website. 
Wenn Sie mögen, so können Sie da sogar noch ein 
Gewinnspiel ranhängen.

5.  Der Gutschein.
Gutscheine sind ein echter Trigger, um auf sich 
aufmerksam zu machen. Das Geniale daran, die 
meisten Gutscheine verweilen bis zu sechs Monate 
bei den Kunden und werden mit einer sehr hohen 
Rate eingelöst. Das heißt, Sie haben nicht nur einen 
einmaligen, sondern einen bleibenden Effekt. Gut-
schein heißt im Übrigen nicht, dass Sie Schnäpp-
chen oder Sachen ohne Wert ausloben – es darf 
gerne hochwertig sein.

Kalender sind ein sehr spannendes Medium in der 
digitalen Zeit, sie sind präsent, modern, ästhetisch 
und vor allem innovativ. Gerne besprechen wir mit 
Ihnen individuelle Lösungsvorschläge, die Ihre Kun-
den – Geschäftspartner – MitarbeiterInnen garan-
tiert positiv überraschen werden. 

HAUSHALTSPLANER

TISCHKALENDER

2022

�Gesetzliche�Feiertage�2022�in�Mecklenburg-Vorpommern: 
01.01. Neujahr · 15.04. Karfreitag · 17.04. + 18.04. Ostern · 01.05. Maifeiertag · 26.05. 

Christi Himmelfahrt · 05.06. + 06.06. P� ngsten · 03.10. Tag der Deutschen Einheit
31.10. Reformationstag · 25. + 26.12. Weihnachten
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Kaff ee erreicht
                   Stellen, da kommt

  MOTIVATION
           gar nicht hin.

KALENDER ALS UNTERSETZER
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CO2-Fußabdruck von Papier in unserem Alltag

easy.green.print 
Wir als teilnehmendes Unternehmen verpflichten uns 
damit, ganzheitlich alle Geschäftsprozesse nachhal-
tig und unter besten ökologischen Gesichtspunkten 
auszurichten. 

Dazu gehören die Faktoren:
  MENSCH

  UMWELT / MATERIAL

  MASCHINEN / ARBEITSPLÄTZE

  ENERGIE / ABFALL

  DOKUMENTE / VERWALTUNG

Klimakiller Papier? Auch wenn die öffentliche 
Wahrnehmung eine andere ist: Der CO2-Fußab-
druck, den die Druckindustrie mit ihren Produkten 
hinterlässt, ist ausgesprochen klein. Zuletzt belegte 
das der Bundesverband Druck und Medien (bvdm).

Er untersuchte über 100.000 Klimabilanzen aus 
Druckereien für verschiedene Druckaufträge aus al-
len gängigen Druckverfahren, bildete einen Durch-
schnitt und versah ihn mit einem großzügigen Sicher-
heitsaufschlag. Diese Zahlen wurden ins Verhältnis 
zur CO2-Bilanz einer deutschen Bürgerin oder Bür-
gers gesetzt. Demnach verursachen wir pro Kopf in 
Deutschland 7,9 Tonnen klimaschädliche Gase pro 
Jahr, Druckerzeugnisse haben daran einen Anteil 
von unter einem Prozent. Im Vergleich zu den alltäg-
lichen Konsumgütern sieht der CO2-Verbrauch wie 
folgt aus:

LEGENDE:
  1.) 14x Druckprodukte jährlich mit insgesamt 0,60 kg  

  2.) heiße Dusche pro Minute mit 1,00 kg 

  3.) 1 Steak mit 3,30 kg

  4.) 1 Stück Butter mit 6,00 kg  

  5.) 1 Stunde Videokonferenz mit 0,62 kg

  6.) 1 Tafel Schokolade mit 0,35 kg  

  7.) 1 km mit dem PKW mit 0,19 kg

  8.) 3 Hotelübernachtungen mit 16,90 kg  

  9.) 5 Hotelübernachtungen mit 47,60 kg

 10.) Hauskatze pro Tag mit 1,60 kg  

 11.) mittelgroßer Hund pro Tag mit 2,70 kg

CERTIFICATED 06-2022-1404-5716

WWW.DANELI.EU

1.      2.     3.      4.      5.     6.      7.     8.      9.    10.    11.

 (die Größe der Punkte entspricht dem CO2-Verbrauch)
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Manuela Klingenberg
Teamdompteurin

Tel. 0381 / 77801-18
mklingenberg@myhahn.de

Sandro Schacht
Concierge

Tel. 0381 / 77801-12
sschacht@myhahn.de

Norbert Hahn
Trendbrauer 

Tel. 0381 / 77801-16
nhahn@myhahn.de

Axel Gerr
Concierge

Tel. 0381 / 77801-13
agerr@myhahn.de

Kay Kuntze
Briefmarkeneinsparer

Tel. 0381 / 77801-29
kkuntze@myhahn.de

myhahn.de

Torsten Hahn
Allesmöglichmacher

Tel. 0381 / 77801-17
thahn@myhahn.de

Mario Paap
Papiersommelier

Tel. 0381 / 77801-19
mpaap@myhahn.de

René Matuschek
Terminjongleur 

Tel. 0381 / 77801-55
rmatuschek@myhahn.de

Roberto Wendt
Umsatzarchitekt

Tel. 0381 / 77801-58
rwendt@myhahn.de

facebook.com/DruckereiHahn instagram.com/hahn_media_druck_gmbhyoutube.com/druckereihahn

Erneute Auszeichnung zum TOP-Ausbildungs-
betrieb
Jährlich werden Ausbildungsleistungen von Unternehmen ausgezeichnet, die sich 
über den gesetzlich geforderten Rahmen hinaus in der Berufsorientierung, Berufsaus-
bildung und Fachkräfteentwicklung engagieren. Auch unser Unternehmen gehört 
zum 3. Mal in Folge zu den Preisträgern.

Antje Hahn-Neumann
Zahlenjongleur

Tel. 0381 / 77801-43
ahahn@druckerei-hahn.de

SportSonntag 
in Rostock – Groß Klein

Sporthalle: Kleiner Warnowdamm 1a

Jeden zweiten Sonntag 
im Monat
von 9 – 12 Uhr

Unser Motto: Sport-Spiel-Spaß
diverse Sportangebote: Bewegungslandschaften, 
Trampoline, Cornhole, Ballspiele und vieles mehr

Format: 148 x 97 mm; Vorderseite

                        Regelmäßig 
                 Sport treiben
   Unser Motto: Sport-Spiel-Spaß

Diverse Sportangebote:
Bewegungslandschaften, 

Trampoline, Cornhole, Tisch-
tennis, Headis und 

vieles mehr …

       
      Ein Kooperationsprojekt von:

Unterstützung für Aktion „Sport Sonntag“
Heino Buschmann, Trainingsleiter der Abteilung Tischtennis im SV Warnemünde, ist 
seit vielen Jahren ehrenamtlich engagiert und hat schon durch zahlreiche von ihm 
organisierte Veranstaltungen Menschen verschiedener sozialer Schichten, unterschied-
licher Kulturen und auch mit gesundheitlichen Einschränkungen zusammengebracht. 
Begegnungen, Migration und Integration finden bei gemeinsamen sportlichen Aktivi-
täten am einfachsten statt und leisten einen wertvollen Beitrag für den sozialen Zusam-
menhalt unserer Gesellschaft. Seine Aktionen unterstützen wir gerne regelmäßig mit 
Werbedrucksachen. Mehr Infos unter: www.svwarnemuende.de/tischtennis




