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www.moebel-kollektion.de

Die Stralsunder Möbelwerke sind bereits seit Jahr-
zehnten erfolgreich am Markt. Mittlerweile haben 
sie sich zu einer führenden Marke für planbare und 
wunderschöne Möbelsysteme für Wohnungen, Häu-
ser, Ferienappartements und Hotels etabliert. 

Zum Online-Start der neuen Exklusiv-Kollektionen 
des Hauses am 1.4.2022, auf www.moebel-kollek-
tion.de, wurden in Zusammenarbeit mit unserem 
Medien- und Druckhaus 3 Broschüren hergestellt. 
Diese unterscheiden sich in Farbgebung und Vered-
lung voneinander und unterstreichen so die Beson-
derheiten der in der Manufaktur gefertigten Modelle 
seh- und fühlbar. 

Exklusive Produkte brauchen auch ein exklusives Me-
dium. Die so entstandenen Printprodukte sind durch 
den partiellen Einsatz von Hahn's 4D-Effektlack zu 
ganz besonderen „Touch-Points“ geworden, die ga-
rantiert näher betrachtet und weitergereicht werden.

Für einen besonderen Auftritt braucht es besondere Partner! Unsere Wahl fiel 
schnell auf die HAHN Media + Druck GmbH. Das vielfältige Repertoire und 
die professionelle Umsetzung haben uns restlos überzeugt. Sie verstehen ihr 
Ha(h)ndwerk! Wir bedanken uns ganz herzlich für die tolle und persönliche 
Zusammenarbeit und sind stolz auf das schöne Ergebnis!

Dana Kottke, Vertrieb/Marketing, Stralsunder Möbelwerke GmbH

2 |  HAHN MEDIA + DRUCK

Neben den flexiblen 
Systemmöbeln geht 
nun die neue Exklusiv- 
Kollektion an den Start
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Toni Wollweber – 
Start in die 
Selbstständigkeit

Herr Wollweber hat einige Jahre in einem namhaften 
Heizungs- und Sanitärunternehmen gearbeitet. Dort 
hat er Erfahrungen sammeln und Qualifikationen 
erwerben können. Der Umgang mit Kunden und 
die eigenverantwortliche Arbeit haben ihn schon 
lange gereizt. So hat er sich seit Sommer 2021  
selbstständig gemacht. Wichtig war ihm von An-
fang an, dass sich seine professionelle Arbeit auch 
in seinem Erscheinungsbild widerspiegelt. Dabei  

haben wir ihn tatkräftig unterstützt. So haben wir ihm 
ein Firmenlogo und ein einheitliches Erscheinungs-
bild entwickelt. Daraus sind dann Aufkleber, Flyer, 
Geschäftspapiere, Arbeitsformulare und auch eine 
Webpräsenz entstanden.

Wir wünschen Herrn Wollweber einen guten Start 
in die berufliche Selbstständigkeit und immer zufrie-
dene Kunden. 

TONI WOLLWEBER
Meisterbetrieb · HEIZUNG SANITÄR SOLAR      

Meisterbetrieb 
WOLLWEBER
HEIZUNG SANITÄR SOLAR      

www.meisterbetrieb-wollweber.de

Meine Entscheidung fiel gleich auf die HAHN Media + Druck GmbH, weil sie ein ortsansässiger 
und namhafter Dienstleister ist. Ich fühlte mich beim 1. Termin richtig wohl und gut aufgehoben. 
Meine Vorstellungen, wie mein Firmenlogo aussehen sollte, hatte ich natürlich schon im Kopf, 
trotz alledem musste es erstmal grafisch dargestellt werden. Die Umsetzung erfolgte durch die 
Mitarbeiterin Frau Groth, die alles zu meiner vollsten Zufriedenheit ausgearbeitet hat.

Toni Wollweber, Geschäftsführer, Meisterbetrieb Wollweber
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Kreativ und  sicher veredelt

Veredelungen von Drucksachen lassen sich in viel-
fältigster Weise umsetzen. Prägen, stanzen, lasern, 
lackieren, folieren – die Liste der möglichen Ver-
edlungsarten ist lang. Und dennoch wird erst mit 
einer kreativen Idee aus einer Druckveredlung ein 
Augenschmaus. Die gezeigten Projekte dienen als 
Denkanstoß und zeigen, was mit Print und ausge-
klügeltem Finishing tatsächlich möglich ist. 

Bei Produktverpackungen ist der Vorteil schon län-
ger bekannt. Je hochwertiger die Verpackung, desto 
wertiger wird der Inhalt empfunden und der Käufer 

ist bereit, dafür mehr Geld auszugeben. Auch in 
anderweitiger Werbung und Kommunikation lässt 
sich der Effekt nachweisen. Ein edel anmutender 
Immobilienkatalog bewirbt viel besser hochwertige 
Immobilien oder ein veredelter Gutschein symboli-
siert mehr Wert als ein einfacher Zettel mit dersel-
ben Botschaft. 

Unsere einmaligen Möglichkeiten garantieren Ihnen,  
dass hochwertig und kreativ nicht teuer in der Her-
stellung sein müssen.
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Onlineversicherer hepster
baut auf PRINT-Mailings

Das Rostocker InsurTech wurde 2016 gegründet 
und bietet ein API-gesteuertes Ökosystem, das es 
Unternehmen aller Branchen ermöglicht, bedarfs-
orientierte und individuelle Versicherungen in ihre 
Angebote zu integrieren. So schafft hepster für seine 
 

Kunden und Partner die beste Erfahrung im Bereich 
der Embedded Insurances. Das Portfolio des Insur-
Techs umfasst Mobilitäts-, Elektronik-, Ausrüstungs-, 
Reise-, Tier- und Unfallversicherungen. Seit 2017 
konnte hepster bereits über 1.400 Partner und mehr 
als 100.000 Kunden mit über 300 maßgeschnei-
derten Versicherungsprodukten von sich überzeu-
gen. Für seinen hervorragenden Kundenservice und 
die Versicherungsleistungen erhielt hepster bisher 
mehr als 15 Auszeichnungen, u. a. von TÜV Saarland 
und namhaften Magazinen.

*  Sie erhalten 25 % Provision auf jeden Versicherungsabschluss, wenn Sie bis zum 28.2.22 

Partner von hepster werden. Danach erhalten Sie eine reguläre Provision i. H. v. 15 %.

NEUES JAHR, NEUE CHANCEN.

DAMIT IHR GESCHÄFT AUCH

 2022 SICHER „ROLLT“.
Die Vorteile einer Fahrradversicherung kennen Sie. 

Aber kennen Sie auch hepster?

JETZT 25 % 
PROVISION 
BIS 28.2.22 
SICHERN!*

Mehr erfahren unter: 
partner.hepster.com/haendler

Lieber Max Mustermann

SIE FRAGEN SICH: HEPSTER, WAS?
Wir sind Marktführer für digitale Versicherungen in Deutschland und Ihr Experte, wenn es um den besten Schutz für die Fahrräder und E-Bikes Ihrer Kunden geht. Langjährige Expertise, starke Leistungen und ausgezeichneter Service – wir denken das Thema Versicherung neu und bieten Ihnen 
eine unkomplizierte Möglichkeit zur Umsatzsteigerung.

IHRE VORTEILE ALS HEPSTER-PARTNER.• Schnell sein lohnt sich: Erhalten Sie 25 % Provision auf jeden Versicherungsabschluss. *•  Sie haben weder Kosten noch Aufwand – wir stellen Ihnen alle Tools und Mittel zur Verfügung.•  Wir holen Ihre Kunden immer wieder an Ihren Point-of-Sale zurück. Das bedeutet für Sieweiteren Umsatz durch Zusatzverkäufe.

DER ERFOLG SPRICHT FÜR SICH.
Unsere Produkte wurden bereits mehrfach und immer wieder ausgezeichnet. Über 1.400 Partner und 100.000 Kunden vertrauen bereits auf unsere digitalen Lösungen.

WAS UNTERSCHEIDET UNS VON ANDEREN VERSICHERUNGSANBIETERN?Stärkstes Leistungspaket am MarktProduktvielfalt: Fahrrad-, E-Bike-, Fahrradanhängerversicherung und SchutzbriefVolldigital und unkompliziert – vom Antrag bis zur SchadenabwicklungAusgezeichneter Service
*  Sie erhalten 25 % Provision auf jeden Versicherungsabschluss, wenn Sie bis zum 28.2.22 Partner von hepster werden.

Danach erhalten Sie eine reguläre Provision i. H. v. 15 %.

HABEN WIR SIE ÜBERZEUGT?
Melden Sie sich noch heute bei uns oder lehnen Sie sich zurück, wir werden uns in den nächsten Tagen bei Ihnen melden! Wir freuen uns schon darauf Sie bald kennenlernen zu dürfen.

Rostock, im Januar 2022

Ihr Fabian Pöhnert und Team Vertriebsleiter bei hepster

Jetzt Kontakt aufnehmen: partner@hepster.com oder Telefon +49 (0) 381 20 38 88 03

hepster | Campus Altkarlshof | Am Kreuzgraben 1a | 18146 Rostock

Muster Bike Center
Filiale Musterstadt
Herrn Max Mustermann
Musterstraße 1
12345 Musterstadt

Druckfehler und Irrtümer vorbehalten. Bei Auskunft zum Datenschutz wenden Sie sich bitte an datenschutz@hepster.com oder schreiben Sie uns: hepster (MOINsure), Campus Altkarlshof, Am Kreuzgraben 1a, 18146 Rostock

Ziel: 
B2B Leadgewinnung im stationären Fahrradhandel
 
Kampagnen-Zeitraum: 
von Januar bis Ende Februar 2022
 
Marketing-Maßnahmen:
Die Integration eines Print-Mailings erfolgt erstmalig inner-
halb einer Kampagne von hepster und ist der erste Touch-
point zur Neukundengewinnung von Fahrradhändlern. Die 
Auflage von 5.000 Stück dient somit als Türöffner der Kam-
pagne und soll Awareness bei der Zielgruppe schaffen.
 
Weitere Maßnahmen: 
Parallel setzt hepster auf eine telefonische Kundenakquise 
und stellt für Interessenten zusätzlich eine detaillierte Lan-
dingpage bereit. Weiterhin erfolgt auf Wunsch des Interes-
senten ein automatisierter E-Mail-Versand.
 
Content first: 
Innerhalb der Kampagne hat jede Maßnahme seine eige-
ne Stärke in der Content-Vermittlung. Das Print-Mailing soll 
zunächst das Interesse wecken und motivieren, sich weiter 
zu informieren. Dafür wird auf eine individuelle Landing-
page mit weiteren Informationen verlinkt. Hier können  
Interessenten mit hepster in Kontakt treten und einem  
E-Mail-Versand zustimmen, der weitere Inhalte bereitstellt.

www.hepster.com
partner.hepster.com

Ich bin von der Performance unserer 
Kampagne überzeugt, es kommt auf 
ein ideales Zusammenspiel zwischen 
Print und Digital an – denn die beiden Kanäle  
gehören einfach zusammen, um bestmöglich die 
Conversion Rate zu erhöhen. Ein physisches, raffi-
niertes Print-Mailing, das in den Händen liegt und 
multisensorisch wirken kann, erzeugt eine bewusste 
Aufmerksamkeit und bleibt im Kopf. 

Christine Fandrich, Senior Marketing Manager, hepster

Ü
B

ER
 U

N
SE

R
E

 K
A

M
P

A
G

N
E



7 Leben

6 |  HAHN MEDIA + DRUCK

Der größte Teil der grafischen Papiere wird recycelt 
und durchläuft somit ganz verschiedene Lebens- 
zyklen. Jeder hat es selbst in der Hand, dies zu unter-

stützen (Mülltrennung blaue Tonne). Welcher andere 
Rohstoff kann eine solch vielfältige Verwendung auf 
sich vereinen?

Papier hat
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HAHN – erlebbare Botschaften 
auf nachwachsenden Rohstoffen

Print ist nachhaltig! Das liegt schlicht daran, 
dass Papier und damit auch der Hauptbestandteil 
davon – das Holz – für die Branche eine wichtige 
Ressource ist, die es zu erhalten und stets nach-

zupflanzen galt und gilt. Deshalb wird wiederverwen-
det, recycelt und wenn möglich in Kreislaufprozessen 
gearbeitet.

Recycling Holzvorräte Günstig Energie Durchforstung Wachstum Regenwald Mitgliedschaft

Green Printing Altpapier Wasser Unterstützung Kompensieren Lacke und Farben Regelwerk Druckprodukte

83 Prozent der
grafischen Papiere
werden recycelt.

Deutschland hat die
größten Holzvorräte

in Europa.

Klimaneutrale
Druckerzeugnisse
sind nicht teuer.

Druckindustrie und
Papierwirtschaft

gehen sorgsam mit
Energie um.

Recycling Holzvorräte Günstig Energie Durchforstung Wachstum Regenwald Mitgliedschaft

Green Printing Altpapier Wasser Unterstützung Kompensieren Lacke und Farben Regelwerk Druckprodukte

Recycling Holzvorräte Günstig Energie Durchforstung Wachstum Regenwald Mitgliedschaft

Green Printing Altpapier Wasser Unterstützung Kompensieren Lacke und Farben Regelwerk Druckprodukte

Recycling Holzvorräte Günstig Energie Durchforstung Wachstum Regenwald Mitgliedschaft

Green Printing Altpapier Wasser Unterstützung Kompensieren Lacke und Farben Regelwerk Druckprodukte

Recycling Holzvorräte Günstig Energie Durchforstung Wachstum Regenwald Mitgliedschaft

Green Printing Altpapier Wasser Unterstützung Kompensieren Lacke und Farben Regelwerk Druckprodukte

Ist Online- 
Kommunikation

nachhaltiger
als Print?

Altpapier ist kein
Müll, sondern ein
gefragter Rohstoff.

Die Druck- und
Papierwirtschaft

verschwendet kein
Wasser.

Die Klimainitiative
wird vom Bundesum-

weltministerium
unterstützt.

Recycling Holzvorräte Günstig Energie Durchforstung Wachstum Regenwald Mitgliedschaft

Green Printing Altpapier Wasser Unterstützung Kompensieren Lacke und Farben Regelwerk Druckprodukte

Recycling Holzvorräte Günstig Energie Durchforstung Wachstum Regenwald Mitgliedschaft

Green Printing Altpapier Wasser Unterstützung Kompensieren Lacke und Farben Regelwerk Druckprodukte

Recycling Holzvorräte Günstig Energie Durchforstung Wachstum Regenwald Mitgliedschaft

Green Printing Altpapier Wasser Unterstützung Kompensieren Lacke und Farben Regelwerk Druckprodukte

Der CO2-Fußab-
druck eines Druck-

produktes kann 
kompensiert werden.

Unsere Lacke 
und Farben

sind mineralölfrei.

In Deutschland sind
die Standards

besonders hoch.

Recycling Holzvorräte Günstig Energie Durchforstung Wachstum Regenwald Mitgliedschaft

Green Printing Altpapier Wasser Unterstützung Kompensieren Lacke und Farben Regelwerk Druckprodukte

Recycling Holzvorräte Günstig Energie Durchforstung Wachstum Regenwald Mitgliedschaft

Green Printing Altpapier Wasser Unterstützung Kompensieren Lacke und Farben Regelwerk Druckprodukte

Recycling Holzvorräte Günstig Energie Durchforstung Wachstum Regenwald Mitgliedschaft

Green Printing Altpapier Wasser Unterstützung Kompensieren Lacke und Farben Regelwerk Druckprodukte

Für Druckprodukte
wird kein Wald

gerodet.

Die Wälder in  
Europa schrumpfen 
nicht – sie wachsen.

Für Druckprodukte
wird kein Regenwald

abgeholzt.

Recycling Holzvorräte Günstig Energie Durchforstung Wachstum Regenwald Mitgliedschaft

Green Printing Altpapier Wasser Unterstützung Kompensieren Lacke und Farben Regelwerk Druckprodukte
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Druckprodukte 
haben eine 

einmalige Wirkung.

Recycling Holzvorräte Günstig Energie Durchforstung Wachstum Regenwald Mitgliedschaft

Green Printing Altpapier Wasser Unterstützung Kompensieren Lacke und Farben Regelwerk Druckprodukte



Herausgeber und Druck: HAHN Media + Druck GmbH, Steinbecker Weg 1c, 18107 Rostock-Elmenhorst
Tel. 0381 / 77801-0, Fax 0381 / 77801-24 | kontakt@myhahn.de | www.myhahn.de 
Redaktion: HAHN Media + Druck GmbH | Fotos: Robert Kraus, Torsten Dahl, Sebastian Krauleidis,  
Philipp Uphoff, AdobeStock | Auflage: 80.000 Stück; Erscheinung: 3 x jährlich

HAHNSINN IMPRESSUM

HAHN Media + Druck GmbH  | HAHN Direktmarketing GmbH

Manuela Klingenberg
Teamdompteurin

Tel. 0381 / 77801-18
mklingenberg@myhahn.de

Sandro Schacht
Concierge

Tel. 0381 / 77801-12
sschacht@myhahn.de

Norbert Hahn
Trendbrauer 

Tel. 0381 / 77801-16
nhahn@myhahn.de

Axel Gerr
Concierge

Tel. 0381 / 77801-13
agerr@myhahn.de

Kay Kuntze
Briefmarkeneinsparer

Tel. 0381 / 77801-29
kkuntze@myhahn.de

myhahn.de

Torsten Hahn
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Gründer und langjähriger Geschäftsführer 
Horst Hahn Ende 2021 verstorben

Leider hat das Jahr 2021 einen sehr traurigen Abschluss gefunden. Horst Hahn ist 
nach kurzer Krankheit am 20.12.2021 verstorben. Wir möchten uns an dieser Stel-
le bei allen bedanken, die Familie Hahn kondoliert haben. 

Der Tatendrang und Wille zur Selbstständigkeit war schon in jungen Jahren die 
Basis für die Betriebsübernahme. Mit Verantwortungsbewusstsein und Weitsicht  
für seine Mitarbeiter/-innen und seine Familie hatte er den Betrieb bis 1993 geleitet, 
stetig erweitert und modernisiert. 

Besonders die konsequente Ausrichtung auf Kundenfreundlichkeit, Service, Quali-
tät und Innovation war die Grundlage für eine erfolgreiche, stetige und nachhaltige  
Entwicklung des Unternehmens. Dabei waren Bodenständigkeit, Fairness und auch 
die Unterstützung von Sport und Kultur eine Herzensangelegenheit.

Nach seinem Vorbild und Leitlinien handeln auch seine Kinder als Geschäfts-
führer sowie die ganze Belegschaft.

Antje Hahn-Neumann
Zahlenjongleur

Tel. 0381 / 77801-43
ahahn@druckerei-hahn.de


