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nicht nur sportlich ein TOP-Auftritt
— Werbematerialien fur den SSC

Relaunch und zeitgemaBer
Internet-Aufiritt fOr FantasTick

Print im Marketing-Mix

NFC - kontaktlos, smart
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nicht nur sportlich
einen Top-Auttritt
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Bekannt ist der deutsche Rekordmeister durch sei-
ne Volleyball-Frauen in der 1. Volleyball Bundesliga.
Aber auch international ist der zwélffache Meister 3 l ) {
und sechsfache Pokalsieger kein Unbekannter. Zuletzt

lieferte das Team eine grandiose Vorstellung in der (8
Champions League ab.

Neben den sportlichen Erfolgen sollte die Darstellung
der Marketingunterlagen eine Neuausrichtung erfah-
ren. So kam unser Medien- und Druckhaus ins Spiel.
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Wir erstellten erste Entwiirfe, die beim SSC Palmberg
Schwerin auf breite Zustimmung gestofien sind. Da-
raufhin entstanden ein umfangreiches Saisonheft mit
partieller 4D-Effektlackierung auf der Titelseite sowie
Spielpléne und Autogrammkarten aller Spielerinnen
und Trainer.

Eine professionelle Fotoqualitét hat zusammen mit
unserer Grafik zu sehr ansprechenden Produkten
gefihrt, mit denen alle Seiten sehr zufrieden sind.

WWW.SCHWERINER-SC.DE

KUNDENFEEDBACK

Mit der Hahn Media + Druck GmbH haben wir genau den richtigen Partner an unserer Seite.
Im Bereich des Sports missen wir immer flexibel und spontan kreativ sein — das Team von Hahn
hat sich hier zu 100 % auf uns eingestellt und punktgenau die richtigen Lésungen geliefert. Die
Zusammenarbeit ging von Anfang an auf Erfolgskurs.

Verena Lukaschik, Social Media und Website, SSC Sport-Marketing GmbH Schwerin
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...MORE THAN SWEETS!
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Die wunderbare Vielfalt sif3er
Geschenkideen — dafir steht das
Team der FantasTick.

Geschenkideen mit liebevollen Bot-
schaften in auBergewdhnlichen Ver-
packungen, mit Applikationen, Prd-
gungen, 3D- und 4D-Gestaltungen
sollen Kunden und Héndler glei-
chermaBen inspirieren.

Neben dem sehr ansprechenden
Katalog haben wir nun auch die
Website des marktfihrenden Unter-
nehmens im Bereich SuBwaren und
Kommunikation komplett neu ge-
staltet. Ein besonderes Augenmerk
wurde auf die optimale Darstellung
der Inhalte, neben dem Desktop,
auch auf allen mobilen Endgeréten
gelegt.

Neben der sehr guten Usability und
modernem Design verfigt die Web-
site auch Uber Méglichkeiten der
Social-Media Anbindung zum wich-
tigen und aktuellen Content-Sharing.

AuBerdem besteht beispielsweise
durch die moderne Webarchitektur
jederzeit die Méglichkeit, weitere
Bestandteile zu ergdnzen. Dies kén-
nen Shopsysteme, Newsletter- und
Blogtools u. &. sein.

Selbstverstandlich ist die Website
SEQ/SEA optimiert aufgebaut.

www.fantastick.de
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Wie Print lhren digitalen
Marketingkampagnen mehr
. Wirkung verleihen kann
MM géd . ) Print kommt nur noch selten als alleiniges Kommu-
: VA nikationsmittel zum Einsatz und wird zunehmend in
Verbindung mit Internetprésenz, Apps, E-Mails, So-

cial Media, AuBBen- und Inhouse-Werbung sowie er-
lebnisorientierten Marketingansétzen eingesetzt.

WERTSCHATZUNG

MESSBAR

Als Bindeglied zwischen diesen Kommunikations-
formen spielt Print eine wichtige Rolle und ist daher
VERTRQUE"SNURDIG for zukinftig ausgerichtete Marketingstrategien be-

sonders attraktiv. Print bereichert das Kundenerleb-
nis und erweitert die Kommunikationsméglichkeiten

— fur nachweislich erhdhte Kaufbereitschaft und
mehr Umsatz.

SCHNELL

WUSSTEN SIE SCHON?

- Zeitungen, Zeitschriften und Direkimailings
EI"pRacgaM haben eine starkere Wirkung als Fernsehen,
Online-Videos und Social Media.

- Crossmedia-Kampagnen erzielen eine um
bis zu 35 % hohere Rendite (ROI).



Die Near Field Communication hat als kontaktlose
Datenaustauschbasis zwischen elektronischen Ge-
raten bereits vor Jakiren ihren Siegeszug angetre-
ten. Praktische_ Beispiele, die jeder inzwischen

kennt, sind das kontaktlose Bezahlen mit
dem Smartphone anstatt mit Kreditkarte.

Landingpage. Darauf kann man nun
‘ ‘auch diverse Kdndle wie z. B. Facebook,
’ = LinkedIn, XING, E-Mail oder- Website

- Beschleunigt durch die Corona-Thema-
tik hat sich diese Bezahlmethode sehr
schnell und zuverldssig etabliert. Die
Technologie bietet aber noch viele wei-
tere inferessante Einsatzmoglichkeiten.
Wir haben Gberlegt, wie man diese Tech-
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Als weiteren Ansatz haben wir die Ubermittlung eines
Links in eine Visitenkarte integriert. Auch bei die--
ser Lésung muss man nur einmal die Karte auf sein
Smartphone halten und es 6ffnet sich der In-
& ternet-Browser mit einer vorher definjerten

usw. platzieren. Diese Lésung hat sogar
den Vorteil, dass sie jederzeit aktuali-
sierbar bleibt.

nologie. sinnvoll in Printprodukte integrie- - Jetzt kommt vielleicht die Frage auf, warum

ren kann. Entstanden ist als erster Schritt eine
Visitenkarte, die automatisch beim Auflegen auf ein
Smartphone die Kontaktdaten einer vorher definierten
VCF-Card Gbertrégt. So erspart sich der Empfanger
das Abtippen oder Einscannen der Karte. Die Kontakt-
daten werden automatisch im digitalen Adressbuch
des Empféngers hinterlegt, ohne manuelle Eingabe.
Die Karte selber kann sogar beim Kontaktgeber blei-
ben, da sie ja nach der Ubertragung nicht mehr zwin-
gend bendtigt wird.

" ein Drhuckunfe_:rnehmen _Lésungen entwickelt,
die in diesem Falle gedruckte Produkte vermindern?

Wir sind ldngst mehr als eine reine Druckerei.
In unserem Medienhaus werden von Spezialisten
Losungen entwickelt, die MarketingmaBnahmen
effizienter, transparenter und erfolgreicher Gber
alle Medienkanéle kommunizieren.
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Dutzende E-Mails schreibt und empféngt jeder Deutsche pro Tag. Dabei tap-
pen viele unabsichtlich in das eine oder andere Fettndpfchen. Der E-Mail-
Knigge hilft, professionell zu wirken — und peinliche Momente zu vermeiden.

@

1. Rechtschreib- und Grammatikfehler

Nehmen Sie sich Zeit beim Formulieren von E-Mails
— und auch Zeit fir einen Korrekturgang. Dadurch
lassen sich peinliche Tippfehler und Grammatik-
schnitzer vermeiden. Checken Sie besonders den

Namen des Angeschriebenen doppelt.
2. Abkiirzungen 8

SMIG”, LG", ,FYI (for your information), ,z. K.” (zur
Kenntnis) oder ,fyeo” (for your eyes only): Alles, was
vermeintlich Zeit spart, sollten Sie sich verkneifen.
Denn Abkirzungen lassen Sie faul und unhéflich wir-
ken. Dem Empfénger sind oft auch nicht alle Kirzel
vertraut.

3. Kryptische Betreffzeilen

Die Betreffzeile ist das Schaufenster einer jeden E-
Mail. Ein klar formulierter Betreff ist eine Frage des
Respekts: SchlieBBlich kann der Empfénger die Mail
dann schneller einordnen und auch ablegen.

4. Unpassender Ton

Sie sollten sich bei jedem Empfénger genau Uber-
legen, in welcher Beziehung Sie zu diesem stehen
— und wie Sie umgekehrt von diesem Adressaten an-
geschrieben werden méchten. Das macht es leichter,

den passenden Ton zu finden.

So knapp und prézise wie méglich schreiben und
klar formulieren, wenn es einen Handlungsauftrag
gibt. Auch Absétze, die die Ubersichtlichkeit erhéhen,
geben jeder E-Mail einen professionelleren Anstrich.

&

5. Rumschwafeln

6. Signatur vergessen

Sie sollten in jeder geschaftlichen Mail prifen, ob die
Signatur vollsténdig anhéngt — samt Telefonnummer
und Adresse. SchlieBlich will der Empfénger wissen,

mit wem er es zu tun hat. S

Was viele im Alltagsstress gern vergessen: Laut DS-
GVO missen E-Mails mit besonders sensiblen Da-
ten verschlisselt werden. Geht es beispielsweise in
einer Nachricht um die Gesundheit des Empféngers,
gebietet es der Respekt vor dem anderen, dafir zu
sorgen, dass kein Dritter mitlesen kann.

7. Sensible Mails nicht verschliisseln

8. Sammelmails verschicken

Machen Sie sich die Mihe, genau zu Uberlegen, wer
von lhrer Nachricht wirklich profitiert.

9. Dringlichkeit vortauschen

Eine weitere Unsitte: vorgetduschte Dringlichkeit. Ein
rotes Ausrufezeichen neben dem Betreff kann ein
gutes Mittel sein, um dem Empfénger die Wichtig-
keit seiner Mail mitzuteilen — und besonders bei einer
nahenden Deadline ist es woméglich keine schlechte
Idee. Doch wer die Priorisierung missbraucht, um si-
cherzugehen, dass seine Mail gelesen wird, macht
sich unbeliebt — denn der Empfénger fihlt sich, zu
Recht, hinters Licht gefihrt.

10. Nachrichten an alle bekannten

. . \
Adressen im Unternehmen schicken

Auch dies ist eine Unsitte, da so jeder gezwungen
ist, sich damit zu beschéftigen und Informationen
doppelt bearbeitet werden oder gar nicht. Das bindet
Ressourcen und Zeit.
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Sollte ich trotz unsicherer Marktlage Geld

for Marketing ausgeben?
Weil Sie positive Marktsignale aussenden,

tber Neuerungen informieren, Impulse geben und
so der aktuellen Flaute aktiv enfgegenwirken
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Nehme ich dann
Wettbewer!
Weil viele im Moment die Strategie fohr'en, .
rstmal abzuwarten und hoffen, dgs§ olles.wgen "

v?cmn wieder besser wird. KommunmerenhSle gen
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etzt lhre Leistungen und InF= )
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|hre Marke zu :
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Sind gedruckte Einladungen zu Messen,
Veranstaltungen persénlicher?

Durch eine Personalisierung, gedruckt auf
ansprechendem Karton, driickt sie Wertschétzung,
Verbindlichkeit und Seriositét aus. Sie lGsst dem
Empfénger auch Zeit fir seine Entscheidung.

ers hoch.
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Wirkt Print nachhaltiger gJs Online?

sind in der Regel um ein Vielfaches héh:?glfzte's
ei

digitalen Medien.
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Ist ein Mailing erfolgreicher als eine E-Mail2

Froher war der Briefkasten mit Werbung Gberflutet
— heute ist es das E-Mail-Postfach. 95 % aller Mail
Newsletter werden nicht gelesen, 90 % aller
Postsendungen werden gesffnet und betrachtet.

ehmen auch digitale
gen an?
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der verschi
edenen K dle mit i
e andle mit ihren speyif;
ons ce“r:cj:'nenfehen. Diese optimal ZFSJ \féﬁi;hjn
leweiligen Stéirken herauszustelle o
unser Zigl. "
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Media + Druck®

HAHN

Direktmarketing

Elemente die mit “PrintPLUS" gekennzeichnet sind,
bieten Verbindungen zu multimedialen Inhalten und
ermaglichen Interaktionen. Fir die Nutzung ist die

gleichnamige App hier kostenfrei herunterzuladen.
2 Available on the

[ ¢ App Store

Spende vom Kalenderverkauf 2020 an Jugend-
abteilung vom Warneminder-Segelclub e V.

Die Fangruppe von unseren jéhrlich erscheinenden Bildkalendern Rostock/Warneminde
als Wendekalender wird immer gréfier. Der Versand erfolgt mittlerweile im gesamten
deutschsprachigen Raum und verbindet viele Urlauber und auch ehemalige Rostocker
mit ihrer geliebten Heimat. Umso mehr freuen wir uns, dass der Spendenerl®s von
1.134,00 EUR aus den Verkaufserldsen an die Kinder- und Jugendabteilung des Warne-
minder-Segelclub e.V. ausgezahlt werden konnte.

Komm zu HAHN!I

Ab sofort suchen wir einen versierten und kreativen Webdesigner fir spannende und
abwechslungsreiche crossmediale Projekte. Wenn dich neue Herausforderungen, Eigen-
verantwortung sowie ein folles Team reizen, bist du bei uns genau richtig. Schick uns
deine Bewerbung einfach an: bewerbungen@druckerei-hahn.de

Wir freuen uns auf dich!

Klimaneutral

Druckprodukt
ClimatePartner.com/53264-2012-1001

Roberto Wendt
Umsatzarchitekt

Tel. 0381 / 77801-58
rwendt@druckerei-hahn.de

Norbert Hahn
Trendbrauer

Tel. 0381 / 7780116
nhahn@druckerei-hahn.de

Torsten Hahn
Allesmdglichmacher

Tel. 0381 / 7780117
thahn@druckerei-hahn.de

Manuela Klingenberg
Madchen fur Alles

Tel. 0381 / 7780118
mklingenberg@druckerei-hahn.de

Mario Paap
Papiersommelier

Tel. 0381 / 77801-19
mpaap@druckerei-hahn.de

Kay Kuntze
Briefmarkeneinsparer

Tel. 0381 / 77801-29
kkuntze@druckerei-hahn.de

Sandro Schacht
Concierge

Tel. 0381 / 7780112
sschacht@druckerei-hahn.de

Axel Gerr
Concierge

Tel. 0381 / 7780113
agerr@druckerei-hahn.de

René Matuschek
Terminjongleur

Tel. 0381 / 77801-55
rmatuschek@druckerei-hahn.de
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