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Modische Accessoires — neueste Produkt-
Besondere Einladung zur Eréffnung Guerilla Marketing — Auffallen, entwicklungen aus unserem Haus
des neuen Bonbonlands Polarisieren und Emotionen wecken

Affiliate Marketing im Online Shop
Print von HAHN ist nachhaltig Wir lieben Printmedien — 7 gute Griinde

3 neue Azubis seit 5 Monaten am Start



Unter dem Namen Karls Erlebnis-Dorf betreibt das Unter-
nehmen Karls Markt OHG derzeit finf landwirtschaftlich
thematisierte Freizeitparks in Mecklenburg-Vorpommern,
Schleswig-Holstein und Brandenburg. Zum Unternehmen
gehdren auBBerdem noch das Barbycafé in Méckern-Loburg
und Karls Pier 7 in Rostock-Warneminde.

Mit ca. 1,2 Millionen Besuchern im Jahr ist das Erlebnis-
Dorf in Révershagen die meistbesuchte Touristenattraktion
Mecklenburg-Vorpommerns.

Zur Eréffnung der neuesten Attraktion in Révershagen, dem
Bonbonland, wurde nach Méglichkeiten einer besonderen
Einladung geschaut. Da es schon lénger Kontakt von der
Marketingabteilung bei Karls zu unserem Hause gab und
unsere Produktentwicklungen und Ideen aufmerksam ver-
folgt wurden, kam es hierbei zu einem konkreten Projekt. Wir
Ubernahmen die komplette Gestaltung der Einladung und
die Konstruktion der Verpackung mit einem Inlay, welches
ein Bonbonglas, ein Schlisselband und eine Plastikkarte
aufnehmen sollte.

Als Einladungskarte haben wir uns eine Popup-Karte ausge-
dacht, die die vielen neuen Attraktionen wirkungsvoll prd-
sentiert und schon beim Offnen neugierig auf mehr macht.

Die Ersffnung war ein voller Erfolg und das neue Bonbon-
land bereichert das Erlebnis-Dorf seither um eine Attraktion
mehr.

www.karls.de



e o Nl"ER'c]I.ﬂl. FRElE %
T T T g — A
g '*;-1\. s o ¥ _\"-_"1-.:# g : % *
f A Farben im Offsetdruck ‘

TS ,. -

>> Als familiengefihrtes Unternehmen.in‘2. Generation liegt
es in unserer DNA, das von den Grindern Ubernommene
nicht nur zu bewahren, sondern den kommenden Gene-
rationen-in einem mindestens genauso guten, wenn nicht
besseren Zustand zu Ubergeben. Wir schauen darum ge*
nau, wie und womit gedruckt wird, dass die Materialien
aus nachhaltiger Herstellung kommen, Umweltstandards
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Guerilla-Vermarktung ist eine Wortschépfung des Marke-
ting-Experten Jay C. Levinson aus der Mitte der 1980er
Jahre, der damit ungewshnliche Vermarktungsaktionen
bezeichnet, die mit geringem Mitteleinsatz eine grofie Wir-
kung versprechen.

Auffallen, polarisieren, Emotionen wecken. Das sind die
drei Bausteine des Guerilla Marketings. Dahinter kann
sich eigentlich alles verbergen — Hauptsache, es durch-
bricht die gewohnten Erfahrungen und Erwartungshaltung
méglichst aufféllig auf eine kreative Weise.

Es basiert im Wesentlichen auf dem gesunden Menschen-
verstand und weniger auf Erfahrungen, Wertungen und
Vermutungen.

Der Kunde méchte in seiner Kommunikation, also auch
in seiner Guerilla-Marketing-Kampagne, den auf ihn pas-
senden, ,echten” Nutzen vorgestellt sehen. Darum fallt
anonyme Massenwerbung nicht unter diese Bezeichnung.

Durch unsere einzigartigen Méglichkeiten der hauseige-
nen Kreation und Produktentwicklung, dem Verbinden aller
Medienkanéle (Web/Print), dem Digital- und Offsetdruck,
der Produktveredelung, der raffinierten Endverarbeitung
und dem hauseigenen Lettershop fir den zielgerichteten,
portooptimierten Versand erfillen wir alle Voraus-
setzungen fir lhre gezielten und wirkungsvollen
Guerilla-Marketing-Kampagnen.
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Print bietet fir lhre Content-Marketing-Maf3nahme eine
Fille von Vorteilen, die sie nutzen sollten. Wir lieben
Print, sind selber mit Printmarketing sehr erfolgreich und
verraten |hnen auch, warum:

Printmedien werden intensiv gelesen
(Ein Leseverhalten, das bei den Usern einer Website sel-
ten bis nie vorkommt)

Printmedien sind glaubwiirdig

(Deutlich hehere Glaubwirdigkeit als Online, da es ja
»schwarz auf weif“ gedruckt steht und dauerhaft als
Nachweis dient)

Mit Printmedien erreichen
Sie neue Zielgruppen

(Sie erreichen Verbraucher, die sich bis dato noch gar
nicht mit lhrem Thema befasst haben. Die Folge: Immer
mehr online-basierte Unternehmen erarbeiten plétzlich
Print-Strategien)

Manche Zielgruppen kénnen Sie

online gar nicht erreichen

(Verbraucher mit geringer Online-Affinitdt, aber hoher
Kaufkraft)

Kostengiinstige Werbung
(Warum sollte jemand etwas googeln, von dessen Exis-
tenz er noch gar nichts weif})

Emotionen wecken
(durch optische und haptische Anreize mehr Aufmerk-
samkeit und Verweildauer beim Betrachter)

PRINT-CONTENT
IST EINFACH ZU ERSTELLEN

Anders als der Online-User erwartet der Print-
leser nur Text und Bild. Das macht es einfach
und ginstig, den entsprechenden Content zu
erstellen. Jeder, der schon einmal ein Video
oder eine App mit Konzept, Ton, Video und
Programmierung erstellt hat, weif3, wie lange
sowas dauert und was es kostet.




Unter der Marke ,discobag.de” erstellen und vertreiben
wir kinftig trendige und auf Wunsch auch in lhrem Layout
individuell gestaltete Accessoires.

Die Herstellung erfolgt auf
einem wasser- und reif}-
festen Material, welches
individuell bedruckt und per-
sonalisiert werden kann,
recycelbar ist, vegan und zu
100 % in Deutschland ver-
arbeitet wird.

coole und ansprechende
Gestaltung

Verwendung von
Neonfarben, Bildern,
Logos oder Grafiken

neue Produktentwicklungen
und -anpassungen

Ubertragung von
Firmen-Cl auf die Produkte

Konfektionierung und

Versand zusammen mit
weiteren Bestandteilen
(Mailing, Package efc.)

Lieferung an Verteiler
(z. B. Tagungen,
Reisebiros, Shops)

Schauen Sie online vorbei und

lassen sich inspirieren unter:

C?)M@@

www.discobag.de

Dazu zdhlen z. B.:

Bei speziellen Fragen oder Winschen stehen wir lhnen
auch gerne persdnlich bereit unter:

Philipp Uphoff
Marktschreier

Tel. 0381 / 77801-25
puphoff@druckerei-hahn.de




Heute sprechen wir von Affiliate Marketing im eCom-

merce. Dritte vertreiben Produkte fir andere Online

Shops und werden auf Provisionsbasis beteiligt. Zur Erklg-
rung folgendes Schema:

Besucher

weiter-

leiten
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1. Sie haben einen Online Shop
2. Sie erkennen einen Wettbewerber mit vergleichbarem

Publikum Affiliate

3. Diesen kontaktieren Sie und unterbreiten den Vor- .
schlag, auf Provisionsbasis Ihre Produkte zu vertreiben. Mq rkehng

4. Der neue Partner akzeptiert und veréffentlicht einen Besucher
Kommentar auf seiner Webseite, in der er Uber lhre kauft

Produkte spricht.
04

5. Ein Kunde liest den Kommentar und landet Gber einen
Link auf Thre Website.

6. Der neue Partner wird am Verkauf beteiligt.

Ein klares Beispiel dafir ist Amazon.

Auch wir bieten unseren bewdhrten B2C-Webshop als Affiliate Shop an. Dabei kénnen unsere
Produkte, aber auch lhre eigenen angeboten werden. Das System ist sehr leicht zu pflegen und
praxisbewdhrt. Sie haben nicht den Aufwand fir ein véllig neves Shopsystem, geringere Kosten und
wir helfen lhnen bei der Umsetzung.

Wir haben 2019 ein Projekt zusammen mit der Nordbrief
GmbH erfolgreich gestartet. Dariber werden unsere
Weihnachtskarten angeboten.
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Elemente die mit “PrintPLUS" gekennzeichnet sind,
bieten Verbindungen zu multimedialen Inhalten und
ermaglichen Interaktionen. Fir die Nutzung ist die

gleichnamige App hier kostenfrei herunterzuladen.
2 Available on the

[ ¢ App Store

DSCOOP IN BARCELONG

Die DSCOOP ist mit Gber 8.000 Mitgliedern die gréfte Community for Digitaldruck und
Druckgestaltung weltweit. Wir sind seit 6 Jahren aktives Mitglied. Bei den j&hrlich statt-
findenden Events werden neueste Trends und Marketingideen sowie besondere Produkte
und Herstellungsverfahren einem internationalen Publikum prdsentiert. Begleitet wird
das Event von hochkardtigen Fachvortrégen internationaler Markenartikler, Werbeagen-
turen und Hersteller. Dieses Mal wurde Barcelona als Austragungsort gewdhlt. Gleich-
zeitig haben wir das HP Schulungscenter besucht, wo wir regelméBig Mitarbeiter zu Lehr-
géngen und Weiterbildungen hinschicken. Es war wieder eine gelungene Veranstaltung
mit vielen neuen Ideen und Anregungen.

DIE SUCHE NaCH TALENTEN WIRD IMMER WICHTIGER!

Durch die optimierte Verwendung unserer Sozialen Medien konnten wir 2019 ganz ge-
zielt auf junge Talentsuche gehen und so insgesamt 3 Auszubildende einstellen. Die
Verwendung zeitgeméBer Medien, die einen interessanten, dynamischen Content liefern,
sind fir das Erreichen breiterer und dynamischer Zielgruppen gerade heutzutage essen-
tiell. Die Verknipfung Sozialer Medien und fihrender Jobportale spielt fir die Positio-
nierung eines Unternehmens ebenfalls eine sehr wichtige Rolle. Auch im Zusammenspiel
nutzen wir persdnliche Netzwerke, Veranstaltungen/Messen, um einen perfekten MIX for
die zielfGhrende Kommunikation und einen ersten, wichtigen Kontakt zu gewdhrleisten.

HAHN Media + Druck GmbH | HAHN Direktmarketing GmbH

Norbert Hahn
Trendbrauer

Tel. 0381 / 7780116
nhahn@druckerei-hahn.de

Torsten Hahn
Allesmdglichmacher

Tel. 0381 / 7780117
thahn@druckerei-hahn.de

Antje Hahn-Neumann
Zahlenjongleur

Tel. 0381 / 77801-43
ahahn@druckerei-hahn.de

Mario Paap
Allesmdglichmacher

Tel. 0381 / 7780119
mpaap@druckerei-hahn.de

Kay Kuntze
Briefmarkeneinsparer

Tel. 0381 / 77801-29
kkuntze@druckerei-hahn.de

Manuela Klingenberg
Madchen fur Alles

Tel. 0381 / 7780118
mklingenberg@druckerei-hahn.de

Sandro Schacht
Concierge

Tel. 0381 / 7780112
sschacht@druckerei-hahn.de

Axel Gerr
Concierge

Tel. 0381 / 7780113
agerr@druckerei-hahn.de

René Matuschek
Allesmdglichmacher

Tel. 0381 / 77801-54
rmatuschek@druckerei-hahn.de
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