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MEHR ERLEBEN!1)  PrintPLUS App downloaden.

2)  Seite scannen.
3)  Mehrwert erleben!

                          Viel Spaß.

PrintPLUS

     „wir haben                    ...   
... an kreativen produktideen

... an aufmerksamkeitsstarken kampagnen“



Unter dem Namen Karls Erlebnis-Dorf betreibt das Unter-
nehmen Karls Markt OHG derzeit fünf landwirtschaftlich 
thematisierte Freizeitparks in Mecklenburg-Vorpommern, 
Schleswig-Holstein und Brandenburg. Zum Unternehmen 
gehören außerdem noch das Barbycafé in Möckern-Loburg 
und Karls Pier 7 in Rostock-Warnemünde.

Mit ca. 1,2 Millionen Besuchern im Jahr ist das Erlebnis-
Dorf in Rövershagen die meistbesuchte Touristenattraktion  
Mecklenburg-Vorpommerns. 

Zur Eröffnung der neuesten Attraktion in Rövershagen, dem 
Bonbonland, wurde nach Möglichkeiten einer besonderen 
Einladung geschaut. Da es schon länger Kontakt von der  
Marketingabteilung bei Karls zu unserem Hause gab und 
unsere Produktentwicklungen und Ideen aufmerksam ver-
folgt wurden, kam es hierbei zu einem konkreten Projekt. Wir 
übernahmen die komplette Gestaltung der Einladung und 
die Konstruktion der Verpackung mit einem Inlay, welches 
ein Bonbonglas, ein Schlüsselband und eine Plastikkarte 
aufnehmen sollte.

Als Einladungskarte haben wir uns eine Popup-Karte ausge-
dacht, die die vielen neuen Attraktionen wirkungsvoll prä-
sentiert und schon beim Öffnen neugierig auf mehr macht.

Die Eröffnung war ein voller Erfolg und das neue Bonbon-
land bereichert das Erlebnis-Dorf seither um eine Attraktion 
mehr.

       Die etwas andere Einladung 
zur Eröffnung des neuen BonbonLandS
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»

»

„Mir gefallen besonders die vielen guten Ideen, die Hahn hat. Moderne Technik, 
Begeisterung für unsere Projekte und Kreativität vom gesamten Team machen 
großen Spaß bei der Zusammenarbeit.“ 
                                

                             Nadja Schriever, Marketingleiterin Karls Erlebnis-Dorf

Kundenfeedback

www.karls.de

PrintPLUS
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Farben im Offsetdruck

100 %
mineralöl-freie

P
100 % Kompostierbarkeit von 

ElectroInk Farbe im Digitaldruck

kompostier-
barkeit 10%

Energieeinsparung 
durch intelligentes 

Anlagenmanagement

Z
FSC/PEFC-Zertifizierung für 

Verwendung von Papieren aus 
nachhaltiger Forstwirtschaft

     FSC/PEFC
    Zertifizierung 


»
»       nachhaltigkeit bei hahn

Als familiengeführtes Unternehmen in 2. Generation liegt 
es in unserer DNA, das von den Gründern Übernommene 
nicht nur zu bewahren, sondern den kommenden Gene-
rationen in einem mindestens genauso guten, wenn nicht 
besseren Zustand zu übergeben. Wir schauen darum ge-
nau, wie und womit gedruckt wird, dass die Materialien 
aus nachhaltiger Herstellung kommen, Umweltstandards 
eingehalten werden etc. Als Unternehmer stehen wir in der 
Verantwortung gegenüber unseren Kunden und Partnern, 
Mitarbeitern sowie der ganzen Gesellschaft und der Umwelt.

2
12 % Reduzierung der Heizkosten 
durch Wärmerückgewinnung der 

Maschinenabluft

heizkosten
reduzierung

Recycling-
papier

verstärkter Einsatz 
von Recycling-

papieren

Makulaturreduzierung an allen 
Druckmaschinen durch neueste 
Maschinengeneration40%

X
durch eigene Solarzellen

          energie-
   gewinnung
30%

über

F
22 % aller Aufträge werden 

bereits klimaneutral produziert

klimaneutrale
produktion 

i
zur Bündelung von Lieferfahrten und 

Reduzierung der Versandkosten

logistikmanagement 
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Guerilla-Vermarktung ist eine Wortschöpfung des Marke-
ting-Experten Jay C. Levinson aus der Mitte der 1980er 
Jahre, der damit ungewöhnliche Vermarktungsaktionen 
bezeichnet, die mit geringem Mitteleinsatz eine große Wir-
kung versprechen.

Auffallen, polarisieren, Emotionen wecken. Das sind die 
drei Bausteine des Guerilla Marketings. Dahinter kann 
sich eigentlich alles verbergen – Hauptsache, es durch-
bricht die gewohnten Erfahrungen und Erwartungshaltung 
möglichst auffällig auf eine kreative Weise.

Es basiert im Wesentlichen auf dem gesunden Menschen-
verstand und weniger auf Erfahrungen, Wertungen und 
Vermutungen.

Der Kunde möchte in seiner Kommunikation, also auch 
in seiner Guerilla-Marketing-Kampagne, den auf ihn pas-
senden, „echten“ Nutzen vorgestellt sehen. Darum fällt 
anonyme Massenwerbung nicht unter diese Bezeichnung.

Durch unsere einzigartigen Möglichkeiten der hauseige-
nen Kreation und Produktentwicklung, dem Verbinden aller 
Medienkanäle (Web/Print), dem Digital- und Offsetdruck, 
der Produktveredelung, der raffinierten Endverarbeitung 
und dem hauseigenen Lettershop für den zielgerichteten, 
portooptimierten Versand erfüllen wir alle Voraus- 
setzungen für Ihre gezielten und wirkungsvollen 
Guerilla-Marketing-Kampagnen.

»

PrintPLUS

»       Guerilla Marketing       Guerilla Marketing

„Auffallen, Polarisieren 

und Emotionen wecken.“



Print bietet für Ihre Content-Marketing-Maßnahme eine 
Fülle von Vorteilen, die sie nutzen sollten. Wir lieben 
Print, sind selber mit Printmarketing sehr erfolgreich und 
verraten Ihnen auch, warum:

Printmedien werden intensiv gelesen
(Ein Leseverhalten, das bei den Usern einer Website sel-
ten bis nie vorkommt)

Printmedien sind glaubwürdig
(Deutlich höhere Glaubwürdigkeit als Online, da es ja 
„schwarz auf weiß“ gedruckt steht und dauerhaft als 
Nachweis dient)

Mit Printmedien erreichen 
Sie neue Zielgruppen
(Sie erreichen Verbraucher, die sich bis dato noch gar 
nicht mit Ihrem Thema befasst haben. Die Folge: Immer 
mehr online-basierte Unternehmen erarbeiten plötzlich 
Print-Strategien)

Manche Zielgruppen können Sie 
online gar nicht erreichen
(Verbraucher mit geringer Online-Affinität, aber hoher 
Kaufkraft)

Kostengünstige Werbung
(Warum sollte jemand etwas googeln, von dessen Exis-
tenz er noch gar nichts weiß)

Emotionen wecken
(durch optische und haptische Anreize mehr Aufmerk-
samkeit und Verweildauer beim Betrachter)

PrintPLUS
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»       Wir lieben Printmedien 
Print
we

»

» »

»

»

»

Anders als der Online-User erwartet der Print-
leser nur Text und Bild. Das macht es einfach 
und günstig, den entsprechenden Content zu 
erstellen. Jeder, der schon einmal ein Video 
oder eine App mit Konzept, Ton, Video und 
Programmierung erstellt hat, weiß, wie lange 
sowas dauert und was es kostet.

„mit pRintmedien 
erreichen sie 

viele menschen“

Print-Content 
ist einfach zu erstellen
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Unter der Marke „discobag.de“ erstellen und vertreiben 
wir künftig trendige und auf Wunsch auch in Ihrem Layout  
individuell gestaltete Accessoires. 

Dazu zählen z. B.:»

PrintPLUS

       Discobag.de – unsere neue Marke  
für individuell bedruckte Accessoires 
aus reiß- und wasserfestem Material

»
Portemonnaies Rucksäcke

Umhängetaschen Waschtaschen u.v.m.

Philipp Uphoff
Marktschreier
Tel. 0381 / 77801-25
puphoff@druckerei-hahn.de

„einzigartig, 
bunt, laut, 
trendig“

Disco B AG
w w w. d i s c o b a g . d e

Bei speziellen Fragen oder Wünschen stehen wir Ihnen 
auch gerne persönlich bereit unter:

Schauen Sie online vorbei und 
lassen sich inspirieren unter:

Die Herstellung erfolgt auf 
einem wasser- und reiß-
festen Material, welches  
individuell bedruckt und per- 
sonalisiert werden kann,  
recycelbar ist, vegan und zu 
100 % in Deutschland ver-
arbeitet wird.

Hierbei können auch 
unsere gesamten 
Stärken gebündelt  
werden wie:

coole und ansprechende 
Gestaltung

Verwendung von 
Neonfarben, Bildern, 
Logos oder Grafiken

neue Produktentwicklungen 
und -anpassungen

Übertragung von 
Firmen-CI auf die Produkte

Konfektionierung und 
Versand zusammen mit 
weiteren Bestandteilen 
(Mailing, Package etc.)

Lieferung an Verteiler 
(z. B. Tagungen,
Reisebüros, Shops)

»
»

»
»
»

»

www.discobag.de
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Heute sprechen wir von Affiliate Marketing im eCom-
merce. Dritte vertreiben Produkte für andere Online 
Shops und werden auf Provisionsbasis beteiligt. Zur Erklä-
rung folgendes Schema:

»       Affiliate Marketing im Online Shop

1. Sie haben einen Online Shop

2. Sie erkennen einen Wettbewerber mit vergleichbarem 
Publikum

3. Diesen kontaktieren Sie und unterbreiten den Vor-

schlag, auf Provisionsbasis Ihre Produkte zu vertreiben.

4. Der neue Partner akzeptiert und veröffentlicht einen 
Kommentar auf seiner Webseite, in der er über Ihre 
Produkte spricht.

5. Ein Kunde liest den Kommentar und landet über einen 
Link auf Ihre Website.

6. Der neue Partner wird am Verkauf beteiligt.

Ein klares Beispiel dafür ist Amazon.

„Sprechen Sie uns gerne 
daraufhin an.“

Auch wir bieten unseren bewährten B2C-Webshop als Affiliate Shop an. Dabei können unsere  
Produkte, aber auch Ihre eigenen angeboten werden. Das System ist sehr leicht zu pflegen und  
praxisbewährt. Sie haben nicht den Aufwand für ein völlig neues Shopsystem, geringere Kosten und 
wir helfen Ihnen bei der Umsetzung.

Wir haben 2019 ein Projekt zusammen mit der Nordbrief  
GmbH erfolgreich gestartet. Darüber werden unsere  
Weihnachtskarten angeboten.

Affiliate 
Marketing

02

03

04
05

06

01
Werbung
  anklicken

Besucher
  weiter-
    leiten

Besucher   
   kauft

Kauf 
zählen

Vergütung
   erhalten

 Werbung
einbauen



Elemente die mit “PrintPLUS” gekennzeichnet sind, 
bieten Verbindungen zu multimedialen Inhalten und 
ermöglichen Interaktionen. Für die Nutzung ist die 
gleichnamige App hier kostenfrei herunterzuladen.#3
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Philipp Uphoff
Marktschreier

Tel. 0381 / 77801-25
puphoff@druckerei-hahn.de

Manuela Klingenberg
Mädchen für Alles

Tel. 0381 / 77801-18
mklingenberg@druckerei-hahn.de

Sandro Schacht
Concierge

Tel. 0381 / 77801-12
sschacht@druckerei-hahn.de

Norbert Hahn
Trendbrauer 

Tel. 0381 / 77801-16
nhahn@druckerei-hahn.de

Axel Gerr
Concierge

Tel. 0381 / 77801-13
agerr@druckerei-hahn.de

Kay Kuntze
Briefmarkeneinsparer

Tel. 0381 / 77801-29
kkuntze@druckerei-hahn.de

PrintPLUSyoutube.com/druckereihahn

druckerei-hahn.de

Torsten Hahn
Allesmöglichmacher

Tel. 0381 / 77801-17
thahn@druckerei-hahn.de

Mario Paap
Allesmöglichmacher

Tel. 0381 / 77801-19
mpaap@druckerei-hahn.de

René Matuschek
Allesmöglichmacher 

Tel. 0381 / 77801-54
rmatuschek@druckerei-hahn.de

Antje Hahn-Neumann
Zahlenjongleur

Tel. 0381 / 77801-43
ahahn@druckerei-hahn.de

facebook.com/DruckereiHahn instagram.com/ hahn_media_druck_gmbh

DSCOOP in Barcelona
Die DSCOOP ist mit über 8.000 Mitgliedern die größte Community für Digitaldruck und 
Druckgestaltung weltweit. Wir sind seit 6 Jahren aktives Mitglied. Bei den jährlich statt-
findenden Events werden neueste Trends und Marketingideen sowie besondere Produkte 
und Herstellungsverfahren einem internationalen Publikum präsentiert. Begleitet wird 
das Event von hochkarätigen Fachvorträgen internationaler Markenartikler, Werbeagen-
turen und Hersteller. Dieses Mal wurde Barcelona als Austragungsort gewählt. Gleich-
zeitig haben wir das HP Schulungscenter besucht, wo wir regelmäßig Mitarbeiter zu Lehr-
gängen und Weiterbildungen hinschicken. Es war wieder eine gelungene Veranstaltung 
mit vielen neuen Ideen und Anregungen.

Die Suche nach Talenten wird immer wichtiger!
Durch die optimierte Verwendung unserer Sozialen Medien konnten wir 2019 ganz ge-
zielt auf junge Talentsuche gehen und so insgesamt 3 Auszubildende einstellen. Die 
Verwendung zeitgemäßer Medien, die einen interessanten, dynamischen Content liefern, 
sind für das Erreichen breiterer und dynamischer Zielgruppen gerade heutzutage essen-
tiell. Die Verknüpfung Sozialer Medien und führender Jobportale spielt für die Positio-
nierung eines Unternehmens ebenfalls eine sehr wichtige Rolle. Auch im Zusammenspiel 
nutzen wir persönliche Netzwerke, Veranstaltungen/Messen, um einen perfekten MIX für 
die zielführende Kommunikation und einen ersten, wichtigen Kontakt zu gewährleisten.


